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    Ο όρος «ηλεκτρονική δημοσίευση» είναι κάτι σαν «πνευματική ιδιοκτησία». Η ηλεκτρονική δημοσίευση περιλαμβάνει όχι μόνο την on-line δημοσίευση αλλά και CD-ROM και σχετικές τεχνολογίες όπως το CDI. Τα CD-ROM και οι σχετικές τεχνολογίες είναι περισσότερο ανάλογες με την κλασική δημοσίευση παρά η on-line δημοσίευση. Περιλαμβάνουν την σωματική μεταφορά ενός χειροπιαστού πράγματος, από τον εκδότη στον αναγνώστη, στο οποίο ενσωματώνεται η δημοσιευμένη δουλειά. Βεβαίως υπάρχουν ομοιότητες μεταξύ αυτού του είδους τη δημοσίευση και την κλασική δημοσίευση.

  Το CD-ROM περιλαμβάνει την παραγωγή ενός «πακέτου», το οποίο μπορεί να είναι το εξώφυλλο ενός βιβλίου ή ένα δημοσίευμα, και εξυπηρετεί έναν αξιόλογο σκοπό όχι μόνο στην πώληση του προϊόντος αλλά και στην εδραίωση του εκδότη στο μυαλό του αναγνώστη ή του αγοραστή. Η συσκευασία (πακετάρισμα) δίνει στον εκδότη την ευκαιρία να μεταφέρει μηνύματα, στον αναγνώστη/αγοραστή, όσον αφορά στην ποιότητα , την αξιοπιστία, την σοβαρότητα, τον ενθουσιασμό και αλλά. Αυτά τα μηνύματα βοηθούν στην πώληση ενός συγκεκριμένου τίτλου και στην εδραίωση της ταυτότητας του εκδότη στο μυαλό του αναγνώστη-αγοραστή, ως πηγή καλού γραψίματος, ρομαντικότητας ή ποιότητας ήχου. Σε περίπτωση που κάποιος έχει αμφιβολίες για το προϊόν, προτιμά να αγοράζει από κάποια πηγή που έχει μάθει να εμπιστεύεται. Επιπλέον αυτή η εικόνα και τα μηνύματα δεν σταματούν στο ταμείο που πληρώνει κάποιος για το προϊόν, αλλά μεταφέρονται στην βιβλιοθήκη του γραφείου του ή του σπιτιού του.

   Η εικόνα για την οποία μιλάμε είναι, φυσικά, το εμπορικό σήμα και η καλή θέληση του εκδότη. Περιέργως, το εμπορικό σήμα θεωρείται ως πνευματική ιδιοκτησία αν και δεν υπάρχει τίποτα κληρονομικά πνευματικό ή διανοητικό με αυτό. Ίσως χαρακτηρίζεται έτσι επειδή η ύπαρξή του εξαρτάται από την διανοητική επίδραση που έχει στο μυαλό του καταναλωτή.

   Μια άλλη συνέπεια του γεγονότος ότι το CD-ROM περιλαμβάνει την σωματική μεταφορά του προϊόντος στον αγοραστή, είναι ότι τα κανάλια διανομής είναι σχεδόν πανομοιότυπα. Μια από τις ανωμαλίες της δημοσίευσης των CD-ROM εγκαίρως είναι η διαθεσιμότητά τους στα ράφια των βιβλιοπωλείων. Ένα από τα πιο συνηθισμένα μέρη για την αναζήτηση των CD-ROM είναι το τοπικό μαγαζί διάθεσης ηλεκτρονικών πραγμάτων (software). Αυτό βεβαίως θα αλλάξει εφ’ όσον η τεχνολογία θα εξελιχθεί.
    Η δημοσίευση on-line  είναι κάτι διαφορετικό. Αυτή δεν στερεί από τον εκδότη την ευκαιρία να δημιουργήσει μια οπτική ταυτότητα στο μυαλό του αναγνώστη, αλλά για να αποφεύγει να γίνεται μια απρόσωπη διεύθυνση στο Internet , ο εκδότης πρέπει να απευθυνθεί σε στρατηγήματα για να μπορέσει να δημιουργήσει και να διατηρήσει την ταυτότητά του. Επίσης, πρέπει να υιοθετήσει νέες στρατηγικές για να διευκολυνθεί η απόκτηση του επιθυμητού ακροατηρίου-αγοραστή.

   Ένα συναρπαστικό πράγμα σχετικά με την on-line δημοσίευση είναι η δυνατότητα του συνεχούς διαλόγου μεταξύ του εκδότη, του αναγνώστη και του συγγραφέα. Αυτός ο διάλογος δεν θα δημιουργηθεί αυτόματα. Ο εκδότης όμως πρέπει να δημιουργήσει κίνητρα για να συμβεί αυτό. Αλλά δεν πρέπει να ξεχνάμε την δυνατότητα που δίνεται ώστε ο εκδότης να μάθει για το μπακ ραουντ του καταναλωτή, να πάρει πληροφορίες για τον αναγνώστη, και να βελτιώσει άμεσα το προϊόν του χωρίς να χρειάζεται να περιμένει χρόνια για να κάνει την απογραφή των πωλήσεών του.

    Πολλοί πιστεύουν πως αυτός ο ρόλος των εκδοτών θα εξαλειφθεί, αλλά το πιθανότερο είναι ότι ο ρόλος τους θα γίνεται όλο και πιο σημαντικός καθώς περνά ο καιρός. Ήδη οι αναγνώστες είναι πλημμυρισμένοι από τυχαίες πληροφορίες και αδύναμοι να καταφέρουνε να μάθουνε έστω και τα βασικά από αυτές τις πληροφορίες. Οι εκδότες όμως θα εξετάζουν την ποιότητα και την ισχύ αυτών των πληροφοριών πριν τις δημοσιεύσουν.

     Δεύτερον, η ψηφιακή εποχή μπορεί να μετατραπεί σε εποχή της παραπληροφόρησης. Η αυθεντικότητα των κειμένων μπορεί να απειλείται όταν δεν υπάρχει σωστή ανίχνευση και κατάλληλος χειρισμός. Στις μέρες μας τα πράγματα είναι πολύ δύσκολα, αν σκεφθεί κανείς τις άμεσες δημοσιεύσεις στο Internet. Άρα απαιτείται μια αξιόπιστη πηγή για την πραγματικότητα τη οποία μπορεί να τη προσφέρει ο εκδότης.

 

 

 

ΑΝΤΙΚΕΙΜΕΝΟ ΚΑΙ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΤΟΥ ΔΙΚΑΙΩΜΑΤΟΣ ΤΗΣ ΠΝΕΥΜΑΤΙΚΗΣ ΙΔΙΟΚΤΗΣΙΑΣ

Στην Ελλάδα ο νόμος που ψηφίστηκε για την πνευματική ιδιοκτησία περιλαμβάνει τα εξής άρθρα:

'Αρθρο 1
Πνευματική ιδιοκτησία

 

1. Οι πνευματικοί δημιουργοί, με τη δημιουργία του έργου, αποκτούν πάνω σ' αυτό πνευματική ιδιοκτησία, που περιλαμβάνει ως αποκλειστικά και απόλυτα δικαιώματα, το δικαίωμα της εκμετάλλευσης του έργου (περιουσιακό δικαίωμα) και το δικαίωμα της προστασίας του προσωπικού τους δεσμού προς αυτό (ηθικό δικαίωμα).

2. Τα δικαιώματα αυτά περιλαμβάνουν τις εξουσίες, που προβλέπονται στα άρθρα 3 και 4 του παρόντος νόμου.

Άρθρο 2 

Αντικείμενο του δικαιώματος

1. Ως έργο νοείται κάθε πρωτότυπο πνευματικό δημιούργημα λόγου, τέχνης ή επιστήμης, που εκφράζεται με οποιαδήποτε μορφή, ιδίως τα γραπτά ή προφορικά κείμενα, οι μουσικές συνθέσεις, με κείμενο ή χωρίς, τα θεατρικά έργα, με μουσική ή χωρίς, οι χορογραφίες και οι παντομίμες, τα οπτικοακουστικά έργα, τα έργα των εικαστικών τεχνών, στα οποία περιλαμβάνονται τα σχέδια, τα έργα ζωγραφικής και γλυπτικής, τα χαρακτικά έργα και οι λιθογραφίες, τα αρχιτεκτονικά έργα, οι φωτογραφίες, τα έργα των εφαρμοσμένων τεχνών, οι εικονογραφήσεις, οι χάρτες, τα τρισδιάστατα έργα που αναφέρονται στη γεωγραφία, την τοπογραφία, την αρχιτεκτονική ή την επιστήμη.

2. Νοούνται επίσης ως έργα οι μεταφράσεις, οι διασκευές, οι προσαρμογές και οι άλλες μετατροπές έργων ή εκφράσεων της λαϊκής παράδοσης, καθώς και οι συλλογές έργων ή συλλογές εκφράσεων της λαϊκής παράδοσης ή απλών γεγονότων και στοιχείων, όπως οι εγκυκλοπαίδειες και οι ανθολογίες και οι βάσεις δεδομένων, εφόσον η επιλογή ή η διευθέτηση του περιεχομένου τους είναι πρωτότυπη. Η προστασία των έργων της παρούσας παραγράφου γίνεται με την επιφύλαξη των δικαιωμάτων στα προϋπάρχοντα έργα, που χρησιμοποιήθηκαν ως αντικείμενο των μετατροπών ή των συλλογών.

2α. Αντικείμενο προστασίας είναι και οι βάσεις δεδομένων οι οποίες λόγω της επιλογής ή διευθέτησης του περιεχομένου τους αποτελούν πνευματικά δημιουργήματα. Η προστασία αυτή δεν εκτείνεται στο περιεχόμενο των βάσεων δεδομένων και δεν θίγει κανένα από τα δικαιώματα που υφίστανται στο περιεχόμενο αυτό. Ως βάση δεδομένων νοείται η συλλογή έργων, δεδομένων ή άλλων ανεξάρτητων στοιχείων, διευθετημένων κατά συστηματικό ή μεθοδικό τρόπο και ατομικώς προσιτών με ηλεκτρονικά μέσα ή με άλλο τρόπο.

3. Με την επιφύλαξη των διατάξεων του κεφαλαίου 7 του παρόντος νόμου, θεωρούνται ως έργα λόγου προστατευόμενα κατά τις διατάξεις περί πνευματικής ιδιοκτησίας τα προγράμματα ηλεκτρονικών υπολογιστών και το προπαρασκευαστικό υλικό του σχεδιασμού τους. Η προστασία παρέχεται σε κάθε μορφή έκφρασης ενός προγράμματος ηλεκτρονικού υπολογιστή. Οι ιδέες και οι αρχές στις οποίες βασίζεται οποιοδήποτε στοιχείο προγράμματος ηλεκτρονικού υπολογιστή, περιλαμβανομένων και εκείνων στις οποίες βασίζονται τα συστήματα διασύνδεσής του, δεν προστατεύονται κατά τον παρόντα νόμο. Ένα πρόγραμμα ηλεκτρονικού υπολογιστή θεωρείται πρωτότυπο εφόσον είναι προσωπικό πνευματικό δημιούργημα του δημιουργού του.

4. Η προστασία του παρόντος νόμου είναι ανεξάρτητη από την αξία και τον προορισμό του έργου, καθώς και από το γεγονός ότι το έργο προστατεύεται ενδεχομένως και από άλλες διατάξεις.

5. Η προστασία του παρόντος νόμου δεν εκτείνεται σε επίσημα κείμενα με τα οποία εκφράζεται η άσκηση πολιτειακής αρμοδιότητας και ιδίως σε νομοθετικά, διοικητικά ή δικαστικά κείμενα, καθώς και στις εκφράσεις της λαϊκής παράδοσης, στις ειδήσεις και στα απλά γεγονότα ή στοιχεία.

Άρθρο 3
Το περιουσιακό δικαίωμα

1. Το περιουσιακό δικαίωμα δίνει στους δημιουργούς ιδίως την εξουσία (δικαίωμα) να επιτρέπουν ή να απαγορεύουν:

α) την εγγραφή και την άμεση ή έμμεση, προσωρινή ή μόνιμη αναπαραγωγή των έργων τους με οποιοδήποτε μέσο και μορφή, εν όλω ή εν μέρει.

β) τη μετάφραση των έργων τους

γ) τη διασκευή, την προσαρμογή ή άλλες μετατροπές των έργων τους.

δ) όσον αφορά το πρωτότυπο ή τα αντίτυπα των έργων τους, τη διανομή στο κοινό με οποιαδήποτε μορφή μέσω πώλησης ή με άλλους τρόπους. Το δικαίωμα διανομής εντός της Κοινότητας αναλώνεται μόνο εάν η πρώτη πώληση ή η με οποιονδήποτε άλλο τρόπο πρώτη μεταβίβαση της κυριότητας του πρωτοτύπου ή των αντιτύπων εντός της Κοινοτήτας πραγματοποιείται από το δικαιούχο ή με τη συγκατάθεσή του.

ε) την εκμίσθωση και το δημόσιο δανεισμό, όσον αφορά το πρωτότυπο ή τα αντίτυπα των έργων τους. Τα δικαιώματα αυτά δεν αναλώνονται από οποιαδήποτε πώληση ή άλλη πράξη διανομής του πρωτοτύπου ή των αντιτύπων. Τα δικαιώματα αυτά δεν εφαρμόζονται σε σχέση με τα έργα αρχιτεκτονικής και τα έργα των εφαρμοσμένων τεχνών. Η εκμίσθωση και ο δημόσιος δανεισμός νοούνται σύμφωνα με τα οριζόμενα στην Οδηγία 92/100 του Συμβουλίου της 19ης Νοεμβρίου 1992 (ΕΕΕΚ Αριθ. L. 346/61-27.11.1992).

στ) τη δημόσια εκτέλεση των έργων τους.

ζ) τη μετάδοση ή αναμετάδοση των έργων τους στο κοινό με τη ραδιοφωνία και την τηλεόραση, με ηλεκτρομαγνητικά κύματα ή με καλώδια ή με άλλους υλικούς αγωγούς ή με οποιονδήποτε άλλο τρόπο, παραλλήλως προς την επιφάνεια της γης ή μέσω δορυφόρων.

η) την παρουσίαση στο κοινό των έργων τους, ενσυρμάτως ή ασυρμάτως, καθώς και να καθιστούν προσιτά τα έργα τους στο κοινό κατά τρόπο ώστε οποιοσδήποτε να έχει πρόσβαση στα έργα αυτά, όπου και όταν επιλέγει ο ίδιος. Τα δικαιώματα αυτά δεν αναλώνονται με οποιαδήποτε πράξη παρουσίασης στο κοινό με την έννοια της παρούσας ρύθμισης.

θ) την εισαγωγή αντιτύπων των έργων τους που παρήχθησαν στο εξωτερικό χωρίς τη συναίνεση του δημιουργού, ή εφόσον πρόκειται για εισαγωγή από χώρες εκτός της Ευρωπαϊκής Κοινότητας, αν το δικαίωμα της εισαγωγής αντιτύπων στην Ελλάδα είχε συμβατικά διατηρηθεί από το δημιουργό".

2. Δημόσια θεωρείται κάθε χρήση ή εκτέλεση ή παρουσίαση του έργου, που κάνει το έργο προσιτό σε κύκλο προσώπων ευρύτερο από το στενό κύκλο της οικογένειας και το άμεσο κοινωνικό περιβάλλον, ανεξαρτήτως από το αν τα πρόσωπα αυτού του ευρύτερου κύκλου βρίσκονται στον ίδιο ή σε διαφορετικούς χώρους.

3. Ο δημιουργός βάσης δεδομένων έχει το αποκλειστικό δικαίωμα να επιτρέπει ή να απαγορεύει, α) την προσωρινή ή διαρκή αναπαραγωγή της βάσης δεδομένων με κάθε μέσο και μορφή, εν όλω ή εν μέρει, β) τη μετάφραση, προσαρμογή, διευθέτηση και οποιαδήποτε άλλη μετατροπή της βάσης δεδομένων, γ) οποιαδήποτε μορφή διανομής της βάσης δεδομένων ή αντιγράφων της στο κοινό. Η πρώτη πώληση αντιγράφου της βάσης δεδομένων στην Κοινότητα από το δικαιούχο, ή με τη συγκατάθεση του, συνεπάγεται ανάλωση του δικαιώματος μεταπώλησης του εν λόγω αντιγράφου στην Κοινότητα, δ) οποιαδήποτε ανακοίνωση, επίδειξη ή παρουσίαση της βάσης δεδομένων στο κοινό, ε) οποιαδήποτε αναπαραγωγή, διανομή, ανακοίνωση, επίδειξη ή παρουσίαση στο κοινό των αποτελεσμάτων των πράξεων που αναφέρονται στο στοιχείο β. Ο νόμιμος χρήστης βάσης δεδομένων ή αντιγράφων της μπορεί να εκτελέσει χωρίς άδεια του δημιουργού, οποιαδήποτε από τις παραπάνω πράξεις οι οποίες είναι αναγκαίες για την πρόσβαση στο περιεχόμενο της βάσης δεδομένων και την κανονική χρησιμοποίησή της. Στο μέτρο που ο νόμιμος χρήστης δικαιούται να χρησιμοποιεί τμήμα μόνο της βάσης δεδομένων, η προηγούμενη διάταξη εφαρμόζεται μόνο για το τμήμα αυτό. Συμφωνίες αντίθετες προς τις ρυθμίσεις των δύο αμέσως προηγουμένων εδαφίων είναι άκυρες. 

4. Αναπαραγωγή ηλεκτρονικής βάσης δεδομένων για ιδιωτικούς σκοπούς δεν επιτρέπεται.

Άρθρο 4 
Το ηθικό δικαίωμα

1. Το ηθικό δικαίωμα δίνει στο δημιουργό ίδιως τις εξουσίες: α) της απόφασης για το χρόνο, τον τόπο και τον τρόπο κατά τους οποίους το έργο θα γίνει προσιτό στο κοινό (δημοσίευση), β) της αναγνώρισης της πατρότητάς του πάνω στο έργο και ειδικότερα την εξουσία να απαιτεί, στο μέτρο του δυνατού, τη μνεία του ονόματός του στα αντίτυπα του έργου του και σε κάθε δημόσια χρήση του έργου ή, αντίθετα, να κρατάει την ανωνυμία του ή να χρησιμοποιεί ψευδώνυμο, γ) της απαγόρευσης κάθε παραμόρφωσης, περικοπής ή άλλης τροποποίησης του έργου του, καθώς και κάθε προσβολής του δημιουργού οφειλόμενης στις συνθήκες παρουσίασης του έργου στο κοινό, δ) της προσπέλασης στο έργο του, έστω και αν το περιουσιακό δικαίωμα στο έργο ή η κυριότητα στον υλικό φορέα του έργου ανήκει σε άλλον, οπότε η προσπέλαση πρέπει να πραγματοποιείται κατά τρόπο που προκαλεί τη μικρότερη δυνατή ενόχληση στο δικαιούχο, ε) προκειμένου περί έργων λόγου ή επιστήμης, της υπαναχώρησης από συμβάσεις μεταβίβασης του περιουσιακού δικαιώματος ή εκμετάλλευσής του ή άδειας εκμετάλλευσης του εφόσον αυτό είναι αναγκαίο για την προστασία της προσωπικότητάς του εξαιτίας μεταβολής στις πεποιθήσεις του ή στις περιστάσεις και με καταβολή αποζημίωσης στον αντισυμβαλλόμενο για τη θετική του ζημία.

2. Στην τελευταία περίπτωση της προηγούμενης παραγράφου, η υπαναχώρηση ενεργεί μετά την καταβολή της αποζημίωσης. Αν, μετά την υπαναχώρηση, ο δημιουργός αποφασίσει και πάλι να προβεί σε μεταβίβαση ή εκμετάλλευση του έργου ή έργου παραπλήσιου, οφείλει κατά προτεραιότητα να προσφέρει στον παλαιό αντισυμβαλλόμενό του τη δυνατότητα να ανακαταρτίσει την παλαιά σύμβαση με όρους όμοιους ή ανάλογους προς εκείνους που ίσχυαν κατά το χρόνο της υπαναχώρησης.

3. Το ηθικό δικαίωμα είναι ανεξάρτητο από το περιουσιακό δικαίωμα και παραμένει στο δημιουργό ακόμα και μετά τη μεταβίβαση του περιουσιακού δικαιώματος.

Άρθρο 5
Δικαίωμα παρακολούθησης

1. Σε κάθε μεταπώληση του πρωτοτύπου έργων των εικαστικών τεχνών σε δημόσιο πλειστηριασμό ή από έμπορο έργων τέχνης ή με τη μεσολάβησή του, ο δημιουργός και οι κληρονόμοι του έχουν εξουσία να απαιτήσουν ποσοστό πέντε τοις εκατό στην τιμή πώλησης του έργου. Η εξουσία αυτή δεν μεταβιβάζεται μεταξύ ζώντων.

2. Το ποσό οφείλεται από τον οργανωτή του δημόσιου πλειστηριασμού ή από τον έμπορο έργων τέχνης.

3. Οι οργανωτές δημόσιων πλειστηριασμών και οι έμποροι έργων τέχνης είναι υποχρεωμένοι, εφόσον τους ζητηθεί, να παρέχουν κάθε χρόνο στο Επιμελητήριο Εικαστικών Τεχνών Ελλάδος και στους οργανισμούς συλλογικής διαχείρισης των δικαιωμάτων σε έργα εικαστικών τεχνών ακριβείς πληροφορίες για τα έργα, που πουλήθηκαν από αυτούς ή με τη μεσολάβησή τους κατά το περασμένο ημερολογιακό έτος και για την τιμή πώλησής τους.

 
   Οι αρχές και οι προτάσεις για το copyright είναι οι παρακάτω:
    Το copyright στις ΗΠΑ βασίζεται στον απλό υπολογισμό της ωφελιμότητάς του ο οποίος ενσωματώνεται στην υπέροχη ειλικρίνεια του Συντάγματος, το οποίο λέει « Το Κογκρέσο πρέπει να έχει δύναμη . . . για να προωθεί την πρόοδο των επιστημών και την χρησιμότητα των τεχνών και για να ασφαλίσει στους συγγραφείς και εφευρέτες το αποκλειστικό δικαίωμα στις αξιοσέβαστες εφευρέσεις και καταγραφές τους ». Με άλλα λόγια το copyright είναι ένα περιορισμένο μονοπώλιο που δημιουργεί στους ανθρώπους το οικονομικό κίνητρο για να δημιουργούν αποκλειστικά προϊόντα , συγγραφικό έργο, τέχνη και άλλα. Τα τελευταία 200 χρόνια αυτό ήταν το σημαντικότερο κίνητρο για δημιουργικές προσωπικότητες να συναγωνίζονται και να παράγουν έργο. To copyright είναι αυτό που θα χορηγήσει και χρηματοδοτήσει την παραγωγή προϊόντων για την ολοκλήρωση, διασκέδαση και πρόοδο των αναγνωστών.

    Πολλοί υποστηρίζουν ότι αφού η αγορά των αναγνωστών και χρηστών αυξάνεται , άρα αυξάνεται και η ευκαιρία για κλέψιμο πνευματικής ιδιοκτησίας εξ’ αιτίας της ψηφιακής τεχνολογίας.  Οι περισσότεροι χρήστες του Internet συμφωνούν με την καταδίκη όσων προσπαθούν να κλέψουν το copyright κάποιων προϊόντων και να το οικειοποιηθούν. Αυτό επιβεβαιώνει ότι το copyright βασίζεται σε ανθρώπινους όρους και όχι στην απλή χρησιμότητα του προϊόντος.

    Στην πραγματικότητα, στις Ευρωπαϊκές χώρες το copyright είναι πιο ακριβέστερα αποστερημένο από αυτό που σημαίνει « απλός νόμος ».Το δικαίωμα του κάθε συγγραφέα να ελέγχει την αναπαραγωγή των προϊόντων της δικής τους νοημοσύνης θεωρείται ως επέκταση της προσωπικότητάς τους.

    Εν συντομία, υπάρχει ένα ηθικό στοιχείο παρόν όσον αφορά το copyright και την ενδυνάμωσή του. Οπωσδήποτε θα υπάρξει κλέψιμο στο ηλεκτρονικό δίκτυο , αλλά δεν πρέπει να αγνοούμε τα ιστορικά στοιχεία. Αναμφισβήτητα, επί δεκαετίες υπήρχε η πειρατεία στην μουσική με την αναπαραγωγή κασετών και cd που θεωρείται παράνομη. Παρ’ όλα αυτά ο μουσικός κόσμος δεν καταστράφηκε. Αυτή η αξιοκαταφρόνητη συμπεριφορά είναι πολλές φορές διαδεδομένη και στην τηλεοπτική βιομηχανία με την πειρατεία βιντεοκασετών. Αυτό για το οποίο πρέπει να ανησυχούμε σήμερα είναι η πειρατεία στη βιομηχανία των ηλεκτρονικών προγραμμάτων  που όταν ξεκίνησε δημιούργησε ένα πρωτοποριακό προϊόν , πολύ διαφορετικό από ότι προϋπήρχε.  Αυτή η βιομηχανία μπήκε σε έναν φαύλο κύκλο αυξάνοντας τις τιμές  των προγραμμάτων για να αντισταθμίσει τα χρήματα που χάνει από τις αντιγραφές και από την άλλη αυξάνοντας τις αντιγραφές εξ’ αιτίας των υψηλών τιμών των προγραμμάτων. Οι αντιγραφές στην ψηφιακή εποχή είναι ευκολότερες, φθηνότερες και καλύτερες μιας και τα εργαλεία- μηχανήματα που χρησιμοποιούνται είναι τεχνολογικά ανώτερα και ευρέως διαδεδομένα. Εδώ πρέπει να παίξει το ρόλο της η εκπαίδευση στον καθένα.

    Είναι δικαιολογημένο το γεγονός ότι η πλειοψηφία των Αμερικανών είναι πλήρως ανενημέρωτοι για το πως δουλεύει το copyright, από πού προήλθε και για ποιο λόγο το έχουμε. Για την σωστή ενημέρωση θα απαιτηθεί χρόνος, προσπάθεια και χρήματα. Οι εκδότες μπορούν να διαδώσουν στο κοινό τους πράγματα που δεν μπορούσαν προηγουμένως. Επίσης μπορούν να τους ενημερώσουν για τη σωστή ή λάθος χρήση των προϊόντων τους. Με αυτόν τον τρόπο μπορούν να τους παρέχουν εκπαίδευση όσον αφορά τη χρήση του λογισμικού, χρησιμοποιώντας απλή, φιλική ορολογία η οποία επαναλαμβάνεται συχνά.

    Δεν είναι περίεργο το γεγονός ότι οι εκδότες ξαφνικά υποχρεούνται να κάνουν συμβόλαια με τους πελάτες τους. Η τυπική δοσοληψία στο παρελθόν μεταξύ του εκδότη και του καταναλωτή εξελίσσονταν στο βιβλιοπωλείο όπου ο πελάτης έδινε χρήματα και έφευγε με το προϊόν. Ακόμα και για εφημερίδες ή περιοδικά η δοσοληψία ήταν απλή. Τώρα οι πελάτες και οι πωλητές είναι αναγκασμένοι να υπογράφουν συμβόλαια και η σχέση τους γίνεται στενότερη αλλά ίσως και εχθρικότερη. Οι όροι του συμβολαίου όσον αφορά τη χρήση του προϊόντος που πωλείται είναι αυστηρότεροι. Από την άλλη η σχέση τους μπορεί να γίνει πιο αμοιβαία, δημιουργική και εκπαιδευτική. Όπως και να συμβεί μέσω του λογισμικού γίνεται σαφής η χρήση του copyright και των περιορισμών που αυτό επιβάλλει. Βεβαίως κανείς δε θέλει να αθετεί τους όρους του συμβολαίου εφ’ όσον αισθάνεται ότι τον αντιμετωπίζουν δίκαια και λογικά. Αν αισθανθούν το αντίθετο ή αρνούνται να αγοράσουν το προϊόν ή το χρησιμοποιούν όπως η λογική τους προστάζει.

    Κάτι που ανησυχεί τους εκδότες-παραγωγούς είναι το γεγονός ότι υπάρχει μια ομάδα καταναλωτών που δεν ενοχλούνται να δανείζονται, να υποκλέβουν, να τυπώνουν κρυφά και να χρησιμοποιούν το υλικό που δημοσιεύεται σε ηλεκτρονικές διευθύνσεις. Οπωσδήποτε όμως η μαζική αντιγραφή περιορίζεται από την ανθρώπινη φύση που προστάζει ότι είναι αδικία κάποιοι να πληρώνουν για να αποκτήσουν κάτι ενώ άλλοι το αποκτούν δωρεάν ή πολύ φθηνά. Κάποιες φορές οι αγοραστές δημιουργούν ομάδες μεταξύ τους αγοράζοντας ο καθένας ένα προϊόν και ανταλλάσσοντας αυτό μόνο μεταξύ τους.

    Έτσι μπορεί να υπάρξει μια μικρή διαρροή στην πνευματική ιδιοκτησία κάποιου αλλά η παιδεία της πλειοψηφίας των αναγνωστών θα περιορίσει την ελεύθερη και παράνομη διάδοση αυτής. Άρα τα κέρδη των εκδοτών δεν θα απειλούνται εφόσον φυσικά το κόστος των προϊόντων τους ελαττωθεί. Επίσης εάν οι όροι των συμβολαίων είναι πιο ελαστικοί οι αγοραστές θα έχουν μεγαλύτερη ευκαιρία στην χρήση των προϊόντων και η ευσυνειδησία τους θα τους απαγορεύει να υποκλέβουν ηλεκτρονικές πληροφορίες.

   Ένα άλλο μέτρο που πρέπει να ληφθεί υπόψη είναι το γεγονός ότι η νομική πρόσβαση σε ένα προϊόν πρέπει να γίνει ευκολότερη και φθηνότερη και για τον πωλητή και για τον αγοραστή.

     Παρομοίως όσο πιο εύκολη είναι η χορήγηση του προϊόντος τόσο πιο προσβάσιμη είναι  στον αγοραστή και κατ’ επέκταση περισσότερο χρησιμοποιούμενη και λιγότερο υποκλεβόμενη.

    Όσον αφορά στη δίκαιη χρήση και τις παραμέτρους της χορήγησης του προϊόντος, πολλοί πιστεύουν ότι ολόκληρος ο νόμος για δίκαιη χρήση πρέπει να ξαναγραφεί και προφανώς προς όφελος του χρήστη.  Πόσο δίκαιο όμως είναι να επιτρέπεται σε έναν χρήστη να κατεβάζει πληροφορίες απ’ το Internet και να τις χρησιμοποιεί κατά βούληση αθετώντας τους όρους της χορήγησής τους ?Άρα πρέπει να λαμβάνεται πάντα υπόψη ότι η νόμιμη και δίκαιη χρήση δεν έχει σχέση με το γεγονός ότι τα προϊόντα παρουσιάζονται σε ηλεκτρονική μορφή.
    Είναι σημαντικό να μελετηθεί το αν η δίκαιη χρήση βλάπτει την αγορά του ιδιοκτήτου του copyright. Είναι άσχημο οι διαφορές αυτές να διευθετούνται στα δικαστήρια. Το σωστό θα ήταν αυτό να ήταν μέρος της διαδικασίας της παιδείας όλων των ενδιαφερόμενων μελών, ώστε να φτάσουν σε μια κοινή ερμηνεία του τι είναι αποδεκτό κατά τη χρήση της ηλεκτρονικής πληροφόρησης. Μια καλή λύση θα ήταν η συνεργασία της βιομηχανίας εκδόσεων, της κοινωνίας των βιβλιοθηκών και της ακαδημαϊκής κοινότητας.

ΤΟ ΜΕΛΛΟΝ ΤΩΝ ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΩΝ ΔΗΜΟΣΙΕΥΣΕΩΝ(ΕΦΗΜΕΡΙΔΩΝ-ΠΕΡΙΟΔΙΚΩΝ)

    Είναι ευρέως αποδεκτό ότι η λόγια επικοινωνία θα διεξάγεται σε ηλεκτρονική μορφή. Οι παράγοντες που ωθούν τα δημοσιογραφικά έγγραφα να εμφανίζονται σε ηλεκτρονικά μέσα ενημέρωσης παρά τυπωμένα σε χαρτί είναι οι παρακάτω: 

· το internet προσφέρει χαμηλότερο κόστος αναπαραγωγής και διανομής από ότι η εκτύπωση

· η λόγια κοινότητα έχει άριστη συσχετικότητα

· και το τρέχον σύστημα τιμολόγησης φαίνεται να είναι πολύ ακριβό

Η ΕΠΙΔΡΑΣΗ ΤΗΣ ΚΙΝΗΣΗΣ ΑΥΤΗΣ ΣΤΗ ΜΟΡΦΗ ΤΗΣ ΛΟΓΙΑΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ – ΠΩΣ Η ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΙΑ ΘΑ ΕΞΕΛΙΧΘΕΙ

    Κάθε καινούριο μέσο άρχιζε να μιμείται το μέσο που αντικαταστούσε. Τελικά όμως οι δυνατότητες που προστίθονταν από το νέο μέσο του επέτρεπε να εξελιχθεί με πρωτοποριακούς και συχνά εκπληκτικούς τρόπους. Για παράδειγμα ο Alexander Graham Bell πίστευε ότι το τηλέφωνο θα χρησιμοποιούνταν για να μεταδίδει μουσική στα σπίτια. Ο Thomas Edison πίστευε ότι οι καταγραφές θα ήταν περισσότερο λόγου και όχι μουσικής. Ο Marconi πίστευε ότι η πιο συνηθισμένη χρήση του ραδιοφώνου θα ήταν η επικοινωνία ανάμεσα σε δυο άτομα παρά η μετάδοση γενικά.

    Παρομοίως, η πρώτη χρήση του Internet, για ακαδημαϊκή επικοινωνία ήταν η αντικατάσταση των τυπωμένων σελίδων. Αλλά προφανώς υπάρχουν πολύ περισσότερες δυνατότητες.

ΖΗΤΗΣΗ ΚΑΙ ΠΑΡΟΧΗ

    Για να γίνει κατανοητό το πώς η δημοσιογραφία μπορεί να εξελιχθεί, είναι καλό να γίνει μια αναφορά στη ζήτηση και παροχή για τη λόγια επικοινωνία σήμερα.
ΠΑΡΟΧΗ ΤΗΣ ΛΟΓΙΑΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ
    Το ακαδημαϊκό σύστημα βαθμολόγησης είναι δομημένο για να ενθαρρύνει την παραγωγή ιδεών. Κάνει αυτή την επιβράβευση λόγω της παραγωγής και διάδοσης ιδεών – καλών ιδεών που είναι ευρέως αναγνώσιμες και αναγνωρίσιμες.

    Οι δημοσιεύσεις δοκιμίων παράγονται από ερευνητές ως μέρος της δουλειάς τους. Στα περισσότερα πανεπιστήμια και οργανισμούς έρευνας, οι δημοσιεύσεις μετρούν για τον μισθό και τη διασφάλιση της δουλειάς του εκδότη. Φυσικά ο συναγωνισμός για τις ανώτερες θέσεις είναι έντονος. Η απαίτηση για τέτοιες δημοσιοποιήσεις είναι μεγάλη, επειδή  διαβάζονται ευρέως, με αποτέλεσμα να έχουν και μεγάλη επίδραση στο αναγνωστικό κοινό.

ΖΗΤΗΣΗ (ΑΠΑΙΤΗΣΗ) ΓΙΑ ΛΟΓΙΑ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ
    Η ζήτηση για λόγια επικοινωνία επίσης εξυπηρετεί την ακαδημαϊκή έρευνα. Είναι σημαντικό να γνωρίζει κάποιος την έρευνα που γίνεται σ’ αυτή την περιοχή έτσι ώστε να βελτιώνεται η δουλειά του και να αποφεύγονται οι αντιγραφές. Γι’ αυτό το λόγο, οι λόγιοι γενικά θέλουν να έχουν πρόσβαση σε μια ευρεία κλίμακα ακαδημαϊκών δημοσιογραφημάτων.

    Η ικανότητα των πανεπιστημίων να ελκύουν υψηλής κλίμακας ερευνητές εξαρτάται από το μέγεθος των συλλογών στη βιβλιοθήκη τους. Επίσης, υπάρχουν απειλές για ακύρωση δημοσιογραφικών συνδρομών.

  Η ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΑΚΑΔΗΜΑΪΚΩΝ                            ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΗΜΑΤΩΝ                                       

(ΕΦΗΜΕΡΙΔΩΝ ΠΕΡΙΟΔΙΚΩΝ)
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  Οι Tenopir και King (1996) έχουν δώσει μια γενική άποψη για τα οικονομικά όσον αφορά τα δημοσιογραφήματα. Σύμφωνα με τις εκτιμήσεις τους το « πρώτο αντίγραφο» ενός ακαδημαϊκού άρθρου κοστίζει από $2000 έως  $4000 . Η πλειοψηφία αυτών των χρημάτων αφορά εργατικά έξοδα για τη διαχείριση, τον έλεγχο, την έκδοση, την εκτύπωση, δακτυλογράφηση και τοποθέτηση του άρθρου. Το οριακό κόστος για εκτύπωση και ταχυδρόμηση ενός «θέματος» είναι περίπου $3. Ένα ακαδημαϊκό δημοσιογράφημα ειδικού θέματος, μη τεχνικού, το οποίο εκδίδει 4 τεύχη το χρόνο, με 10 άρθρα το κάθε τεύχος μπορεί να έχει κόστος $120.000. Τα έξοδα για την εκτύπωση και ταχυδρόμηση αυτών μπορεί να ανέρχεται σε $12 το χρόνο. Ένα τέτοιο δημοσιογράφημα ίσως να έχει 600 συνδρομητές, το οποίο σημαίνει $212. Φυσικά αυτά πιθανόν να πωλούνται από επικερδείς επιχειρήσεις και οι πραγματικές τιμές να είναι πολύ υψηλότερες. Οι τιμές των $600 ή περισσότερο, δεν είναι ασυνήθιστες για τέτοιου είδους αρθρογραφήματα.
    Εάν στα ποικίλα έξοδα εκτύπωσης και μεταφοράς μειώνονταν η τιμή θα έπεφτε στα $200. Αυτό δείχνει ότι συγκεκριμένο κόστος κυριαρχεί στην παραγωγή ακαδημαϊκών δημοσιογραφημάτων και ότι η μείωση στο κόστος εκτύπωσης και διανομής εξ’ αιτίας της ηλεκτρονικής βοήθειας θα είχε αμελητέο αποτέλεσμα-επίδραση στην τιμή τους.

    Βεβαίως αν πολλά καινούρια δημοσιογραφήματα παράγονταν και διανέμονταν ηλεκτρονικά τότε ο αναμενόμενος ανταγωνισμός θα μείωνε το κόστος των $600. Αλλά εάν αυτά ακολουθήσουν τις ίδιες διαδικασίες χρησιμοποίησης των χειρόγραφων, τότε θα παραμείνει η τιμή των $200 ανά συνδρομή. 

ΑΛΛΑ ΕΞΟΔΑ
    Υπάρχουν δυο επιπλέον έξοδα που πρέπει να ληφθούν υπόψη. Πρώτον τα έξοδα αρχειοθέτησης ή αποθήκευσης τα οποία σε μια συνηθισμένη βιβλιοθήκη ανέρχονται από $25 έως $40 . Δεύτερον τα ετήσια έξοδα ανάγνωσης ανά άρθρο. Οι τιμές διαφέρουν σε αυτό το πεδίο, αλλά σύμφωνα με ένα γράφημα , 22% επιστημονικών εγγράφων που δημοσιεύθηκαν το 1984 δεν παραπέμφθηκαν στην ακόλουθη περίοδο των 10 ετών. Ο αριθμός αυτός αυξάνεται στο 48% για τα κοινωνικό-επιστημονικά έγγραφα και στο 93% για τα ανθρωπιστικά!!

    Ο Odlyzko (1997) εκτιμά ότι το κόστος ανά αναγνώστη ενός μαθηματικού άρθρου μπορεί να είναι $200. Εν συγκρίσει, ο διευθυντής μιας μεγάλης ιατρικής βιβλιοθήκης ανέφερε την πολιτική ότι όλα τα άρθρα που κοστίζουν πάνω από $50 θα ακυρώνονται.

    Η ηλεκτρονική χρήση εγγράφων μπορεί να είναι εύκολα και ακριβέστατα ελεγχόμενη. Εδώ θα πρέπει να ληφθεί υπόψη το κατά πόσο είναι διατεθειμένοι οι ακαδημαϊκοί διαχειριστές να πληρώσουν αρκετές εκατοντάδες δολάρια για κάθε ανάγνωση.

Η ΜΗΧΑΝΙΚΗ ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΙΚΩΝ ΕΓΓΡΑΦΩΝ

    Είναι ξεκάθαρο ότι για να μειωθεί το κόστος της ακαδημαϊκής επικοινωνίας πρέπει να μηχανοποιηθεί η διαδικασία διαχείρισης των χειρογράφων. Η American Economic Reviews (AER) προσπαθεί κάτι τέτοιο. Ο συγγραφέας στέλνει 3 αντίγραφα του άρθρου στο κεντρικό γραφείο του Princeton. Ο εκδότης αναθέτει κάθε χειρόγραφο στον συν-εκδότη του, βασιζόμενος στο θέμα του χειρόγραφου και στον πιο πεπειραμένο από τους συν-εκδότες του. Ο εκδότης βοηθιέται σε αυτή τη διαδικασία από 2-3 άτομα προσωπικό γραφείου.

    Τα χειρόγραφα φτάνουν στο γραφείο του συν- εκδότη, ο οποίος τα αναθέτει σε δυο ή περισσότερους κριτικούς (βιβλίων). Ύστερα από σχετικό έλεγχο και αναφορές, ο συν-εκδότης αποφασίζει για το αν το άρθρο αξίζει να δημοσιευθεί. Στην εταιρία AER περίπου το 12% των άρθρων γίνονται αποδεκτά.

    Τυπικά ο συγγραφέας δέχεται κριτικές και για το περιεχόμενο και για το είδος του άρθρου, το οποίο στη συνέχεια στέλνεται σε άλλους κριτικούς για περαιτέρω αναφορές. Στη συνέχεια αν το άρθρο γίνει αποδεκτό, το στέλνουν στο κεντρικό γραφείο όπου αντιγράφεται και προετοιμάζεται για δημοσίευση. Μετά στέλνεται στο εκτυπωτήριο. Τα πρωτότυπα φτάνουν στο συγγραφέα για έλεγχο. Αφού γίνουν οι σχετικές διορθώσεις, το άρθρο φτάνει στο παραγωγικό στάδιο, όπου εκτυπώνεται, βιβλιοδένεται και ταχυδρομείται.

    Τα έξοδα για την παραπάνω διαδικασία αφορούν περισσότερο στη διεξαγωγή της επικοινωνίας ανάμεσα στον συγγραφέα, τον εκδότη, τον κριτικό κτλ. Αυτή η συνεργασία διευθύνεται από τους βοηθούς γραφείου ώστε να εξοικονομείται χρόνος και χρήμα.    

    Σε αυτή τη διαδικασία θα μειώνονταν αρκετά το κόστος εάν χρησιμοποιούνταν το ηλεκτρονικό ταχυδρομείο, παγκοσμίως.

    Φυσικά για να επιτευχθεί η ολοκλήρωση αυτής της διαδικασίας απαιτείται να αναπτυχθούν νέες τεχνικές, εκπαίδευση και τεχνολογικές διαδικασίες ώστε να διασφαλισθεί η ακεραιότητα των εγγράφων.

ΕΠΙΔΡΑΣΗ ΤΗΣ ΜΗΧΑΝΙΚΗΣ ΔΙΑΔΙΚΑΣΙΑΣ
    Αν όλα τα άρθρα υποβάλλονταν και διανέμονταν ηλεκτρονικά το κόστος έκδοσής τους θα μειώνονταν κατά 50% , λόγω της μείωσης σε προσωπικό, κόστος ταχυδρόμησης, αντιγραφής, φωτοτύπησης κτλ.

    Μόλις το χειρόγραφο θα γινόταν αποδεκτό, θα χρειαζόταν εκτύπωση-έκδοση και θα απαιτούνταν και η μετατροπή του σε ένα ομοιόμορφο στυλ. Αυτό θα είναι όμως δαπανηρό γιατί εξαρτάται από την ιδιοσυγκρασία και τον προσωπικό τρόπο γραφής του συγγραφέα. 

    Αυτό θα ήταν ευκολότερο στην περίπτωση που δημοσιογραφήματα θα μπορούσαν να διανεμηθούν ηλεκτρονικά για να παρέχουν στους συγγραφείς τη μορφή του ομοιόμορφου στυλ.

     Το ερώτημα είναι αν η μετατροπή του εγγράφου σε ομοιόμορφο στυλ αξίζει σε έγγραφα μικρής δημοσιευτικής δυνατότητας. Ο Knuth (1979) παρατήρησε ότι η ψηφιακή δακτυλογράφηση-τύπωση κοστίζει λιγότερο αλλά έχει χειρότερη ποιότητα. Όσο πιο μεγάλο είναι το κοινό στο οποίο απευθύνεται ένα έγγραφο λοιπόν, τόσο πιο επικερδής γίνεται η διαδικασία μορφοποίησής του.

     Τα έγγραφα που μορφοποιούνται από τον συγγραφέα, μπορεί να επαρκούν για απλή ανάγνωση αλλά όχι  για αρχειοθέτηση. Πρέπει λοιπόν το άρθρο να μορφοποιηθεί σύμφωνα με όλες τις υποσημειώσεις και αναφορές ώστε να γίνεται αναγνωρίσιμο. Αυτή η διαδικασία χρησιμοποιείται από την εταιρία Standard Generalized Markup Language (SGML) αλλά είναι ακόμα δύσκολο  να υιοθετηθεί από την πλειοψηφία των συγγραφέων δεδομένου των σημερινών εργαλείων-διευκολύνσεων. Τα οφέλη φυσικά είναι σημαντικά αλλά η όλη διαδικασία είναι δαπανηρή.

    Συνοπτικά η διαδικασία διαχείρισης των εγγράφων μηχανικά μέσω ηλεκτρονικών μέσων μπορεί να μειώσει στο μισό  το κόστος δημοσιογραφικής παραγωγής. Αναθέτοντας την ευθύνη μορφοποίησης στους συγγραφείς  θα μείωνε την ποιότητα αλλά και το κόστος. Για έγγραφα με μικρή αναγνωστική δύναμη αυτό θα άξιζε τον κόπο. Όμως πολλά δημοσιογραφήματα χρησιμοποιούν την on-line παραγωγή για εξοικονόμηση χρημάτων.
ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΔΙΑΝΟΜΗ

    Έως τώρα έχει μελετηθεί μόνο η διαδικασία προετοιμασίας του χειρόγραφου. Εάν αυτό διανεμηθεί ηλεκτρονικά θα υπάρξει επιπλέον εξοικονόμηση χρημάτων. 

    Στις παρακάτω κατηγορίες φαίνονται οι παράγοντες που κάνουν την ηλεκτρονική διανομή φθηνότερη :

· 1. Εξοικονόμηση χώρου στα ράφια των βιβλιοθηκών. Η ηλεκτρονική αρχειοθέτηση φυσικά δεν είναι δωρεάν (web server, δημιουργία CDs). Πιο δαπανηρή είναι επίσης η διαδικασία εκσυγχρονισμού των μέσων. Για παράδειγμα ένα πανάρχαιο βιβλίο μπορεί να διαβαστεί και σήμερα ως έχει, αλλά τα floppy disks προ 10 ετών μπορεί να μην αναγνωρίζονται για ανάγνωση εξ’ αιτίας απαρχαιωμένης μορφοποίησης ή παλιών μέσων αποθήκευσης. Η ηλεκτρονική αρχειοθέτηση απαιτεί υποστήριξη, μεταφορά και καινούρια μέσα και μετάφραση. Όλες αυτές οι διαδικασίες είναι δαπανηρές.

· 2. Έλεγχος. Είναι ευκολότερο να ελέγχεις τη χρήση των ηλεκτρονικών μέσων. Γνωρίζοντας αν τα άρθρα που δημοσιεύονται ελκύουν την προσοχή των αναγνωστών και διαβάζονται πραγματικά, τότε μπορούν να παρθούν πιο λογικές αποφάσεις για την απόκτηση, διατήρηση και κριτική των θεμάτων που διατίθενται.

· 3. Έρευνα. Είναι ευκολότερο να γίνεται έρευνα στα ηλεκτρονικά μέσα. Οι αναφορές επιδεικνύονται αμέσως με υπέρ-συνδέσεις. Οι βιβλιογραφικές έρευνες μπορούν να γίνονται σε on-line υλικό, πράγμα το οποίο μπορεί να βοηθήσει πολύ στη λογοτεχνία.

· 4. Υποστηρικτικό Υλικό. Η αποθήκευση μεγαλύτερων εγγράφων απαιτούν μικρό κόστος , έτσι είναι εύκολο να συμπεριληφθούν αρχεία, εικόνες, λεπτομερείς αναλύσεις κτλ., τα οποία μπορούν να βελτιώσουν την επιστημονική επικοινωνία. 

ΟΤΑΝ ΤΑ ΠΑΝΤΑ ΕΙΝΑΙ ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΑ
    Εάν όλες οι ακαδημαϊκές δημοσιεύσεις είναι ηλεκτρονικές τότε :

· Οι δημοσιεύσεις θα έχουν πολύ γενικότερη μορφή
· Νέοι μηχανισμοί ελέγχου θα χρησιμοποιούνται
· Η αρχειοθέτηση θα παραμένει πρόβλημα
«ΦΑΥΛΟΣ ΚΥΚΛΟΣ»

    Οι άνθρωποι δημοσιεύουν ηλεκτρονικά έγγραφα όταν υπάρχουν πολλοί αναγνώστες, αλλά οι άνθρωποι θα διαβάσουν ηλεκτρονικά έγγραφα όταν υπάρχει υψηλής ποιότητας δημοσιευμένο υλικό.

    Αυτός ο «φαύλος κύκλος», είναι γνωστός ως το «πρόβλημα των δικτυακών εξωτερικεύσεων» . Θεωρούμε μια καλή δικτυακή εξωτερίκευση αν αυτή χρησιμοποιείται από πολλούς. Τα τηλέφωνα, τα fax, τα e-mail, όλα εκθέτουν δικτυακές εξωτερικεύσεις. Τα ηλεκτρονικά έγγραφα είναι μια μορφή έμμεσης δικτυακής εξωτερίκευσης μιας και οι αξίες του αναγνώστη εξαρτώνται από το πόσοι συγγραφείς δημοσιεύουν, καθώς και ο αριθμός των συγγραφέων που δημοσιεύουν εξαρτάται από τους πόσους αναγνώστες υπάρχουν.

    Ένας καλός τρόπος που θα κάνει τους νέους , απρόθυμους συγγραφείς να δημοσιεύσουν τα άρθρα τους είναι να χρηματοδοτούνται ετησίως τα καλύτερα άρθρα που δημοσιεύονται.

Η ΔΟΜΗ ΤΩΝ ΕΓΓΡΑΦΩΝ

    Το βασικό πρόβλημα με την ακαδημαϊκή επικοινωνία είναι ότι αυτή είναι πολύ εξειδικευμένη. Παρ’ όλο τον μικρό αριθμό αναγνωστών σε τέτοια άρθρα , ίσως η μελέτη τους να αξίζει τον κόπο. Η πρόοδος στον ακαδημαϊκό έλεγχο έρχεται όταν μεγάλα προβλήματα διασπαστούν σε μικρότερα και μελετηθούν σε βάθος. Ο έλεγχος των μικρότερων θεμάτων παρέχει πολύ ισχυρές πληροφορίες για μεγάλες θεωρίες.

    Οι εκδότες ενθαρρύνουν τα σύντομα άρθρα , όχι εντελώς εξ’ αιτίας της διαδικασίας έρευνας , αλλά εξ’ αιτίας του κόστους δημοσίευσης. Αυτό το πετυχαίνουν αφαιρώντας όλες τις «μη απαραίτητες» λέξεις , όπως συνδέσμους, προθέσεις και άρθρα.

    Η ηλεκτρονική δημοσίευση εξαλείφει το υλικό κόστος του μήκους των άρθρων αλλά όχι και το κόστος για την απόκτηση της προσοχής του αναγνωστικού κοινού. Μπορούν να υπάρξουν αποσπάσματα μιας παραγράφου, περιλήψεις μιας σελίδας, κριτικές τεσσάρων σελίδων, άρθρα είκοσι σελίδων και περιεχόμενα 50 σελίδων.

    Μερικά από τα παραπάνω μπορεί να απευθύνονται άμεσα σε αναγνώστες που μπορεί να είναι έξω από την ακαδημαϊκή ειδικότητα την οποία αντιπροσωπεύουν . Τα καλογραμμένα άρθρα όμως μπορεί να απευθύνονται και στους ειδικούς και στους έξω από την ακαδημαϊκή κοινότητα. Το πρόβλημα του μικρού κοινού-ακροατηρίου μπορεί να ξεπεραστεί με την χρήση της πλήρους ηλεκτρονικής δημοσίευσης.
ΤΟ ΚΟΣΤΟΣ ΦΙΛΤΡΑΡΙΣΜΑΤΟΣ (ΕΛΕΓΧΟΥ)

     Ένας από τους σημαντικότερους παράγοντες στο σύστημα ηλεκτρονικών δημοσιεύσεων είναι το φιλτράρισμα – έλεγχος των άρθρων. Οι εξονυχιστικές κριτικές των συγγραφέων επιβεβαιώνουν ότι ένα άρθρο είναι κατάλληλο για δημοσίευση.

    Υπάρχουν, σε αυτό το χώρο, κάποιοι δημοσιογραφικοί ερευνητές που θεωρούνται πιο επιλεκτικοί από κάποιους άλλους, αυτό βοηθά στο να επικεντρώνεται η προσοχή σε επίπεδα που θεωρούνται ιδιαίτερα σημαντικά από το επάγγελμά τους. Όσο περισσότερα άρθρα όμως δημοσιεύονται, τόσο λιγότερη είναι η επιλεκτικότητά τους.

     Έχουν γίνει μελέτες για το ποια είναι η επίδραση των άρθρων και δημοσιογραφημάτων. Η μελέτη στα οικονομικά του Laband and Piette (1994) αποδεικνύει ότι όσο περισσότερα άρθρα δημοσιεύονται, τόσο λιγότερα από αυτά διαβάζονται. Έτσι δεν είναι ξεκάθαρο αν η λειτουργία φιλτραρίσματος δουλεύει κατάλληλα στο παρόν περιβάλλον.

    Οι ακαδημαϊκές πολιτικές προώθησης δημιουργούν ένα επιπλέον πρόβλημα. Οι ερευνητές διαλέγουν όλο και πιο αποκλειστικές ειδικότητες , γεγονός που κάνει δυσκολότερη την κρίση. Εξωτερικά γράμματα εκτίμησης έχουν γίνει άχρηστα εξ’ αιτίας της έλλειψης προσωπικής εγγύησης.

     Οι νέοι ακαδημαϊκοί ενθαρρύνονται να δημοσιεύουν όσο περισσότερο μπορούν στα πρώτα 5-6 χρόνια. Ακριβή μέτρα της επίδρασης της δουλειάς των νέων ερευνητών δεν μπορεί να αποκτηθεί σε τόσο σύντομο χρονικό διάστημα. Ένα γεγονός που θα μπορούσε να βοηθήσει ίσως την κατάσταση είναι να τοποθετηθεί ένα ανώτατο όριο εγγραφών που υποβάλλονται ως μέρος της χρόνιας κριτικής. Αντί να υποβάλλουν τα πάντα που δημοσιεύονται τα τελευταία έξι χρόνια, οι βοηθοί των επαγγελματιών θα μπορούσαν να υποβάλλουν μόνο τα 5 καλύτερα άρθρα τους. Αυτό θα οδηγούσε σε δουλειά υψηλότερης ποιότητας, και σε αποφάσεις υψηλότερης ποιότητας όσον αφορά την κριτική.

ΔΙΑΣΤΑΣΕΙΣ ΤΟΥ ΦΙΛΤΡΑΡΙΣΜΑΤΟΣ (ΕΛΕΓΧΟΥ)

    Τα μέσα ελέγχου – φιλτραρίσματος πρέπει να βελτιωθούν. Το μειωμένο κόστος δημοσίευσης θα σήμαινε περισσότερα διαθέσιμα άρθρα παρουσιάζοντας 2 διαστάσεις όσον αφορά τον έλεγχο των άρθρων : το ενδιαφέρον και η ορθότητα. Πρώτα πρέπει να αναρωτηθεί ο ελεγκτής εάν το άρθρο είναι «ενδιαφέρον» και στη συνέχεια εάν αυτό είναι «σωστό». Το πόσο ενδιαφέρον είναι το άρθρο είναι εύκολο να το κρίνεις ενώ η ορθότητά του είναι πιο δύσκολο να ανιχνευθεί. Αλλά εάν υπάρχει έλλειψη ενδιαφέροντος δεν υπάρχει λόγος να ελέγχουμε την ορθότητα ενός άρθρου. Παλιότερα μόνο τα ενδιαφέροντα και σωστά άρθρα ακολουθούσαν τη δαπανηρή διαδικασία της δημοσίευσης. 

    Τώρα όμως η ηλεκτρονική δημοσίευση είναι φθηνή. Γενικά τα πάντα μπορούν να δημοσιευθούν εάν μπορούν να γίνουν διαθέσιμα στον αναγνώστη. Η διαδικασία ελέγχου περιορίζεται μόνο στην υπόδειξη του ποιου άρθρου αξίζει τον κόπο να διαβαστεί από τον αναγνώστη και ποιο όχι.

ΕΝΑ ΜΟΝΤΕΛΟ – ΔΕΙΓΜΑ ΓΙΑ ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΔΗΜΟΣΙΕΥΣΗ

    Προφανώς δεν υπάρχει ένα μόνο μοντέλο, αλλά αυτό που παρουσιάζεται έχει μερικά ενδιαφέροντα χαρακτηριστικά.

    Πρώτα ο συγγραφέας υποβάλλει (ηλεκτρονικά) έγγραφα στην ομάδα των ανθρώπων που είναι υπεύθυνοι για τη δημοσιοποίηση.

    Αυτά τα έγγραφα αποτελούνται από τρία τμήματα : 

I. Από ένα απόσπασμα μιας παραγράφου

II. Από μια περίληψη 5 σελίδων

III. Από 20-30 σελίδες βολικού-κατάλληλου εγγράφου

    Το απόσπασμα είναι δεδομένο μέρος του εγγράφου και δεν επιδέχεται επιπλέον συζήτηση. Η περίληψη περιγράφει το ερώτημα που απευθύνει ο συγγραφέας, τις μεθόδους που χρησιμοποιούνται για την απάντηση αυτού του ερωτήματος και τι βρήκε ο συγγραφέας. Η περίληψη πρέπει να απευθύνεται σε όσο το δυνατόν μεγαλύτερο κοινό. Στη συνέχεια η περίληψη πρέπει να συνδέεται με τα υποστηρικτικά στοιχεία : μαθηματικές αποδείξεις, οικονομικές αναλύσεις, ομάδες αρχείων, παρομοιώσεις κτλ. Αυτά τα στοιχεία μπορεί να είναι τεχνικά και ίσως καταλήξουν να είναι παρόμοια με τη δομή των τρεχόντων δημοσιοποιημένων εγγράφων. 

    Αρχικά ίσως οι συγγραφείς να έγραφαν ένα παραδοσιακό έγγραφο και να αποσπούσαν τμήματα της εισαγωγής και του συμπεράσματος για να δημιουργήσουν την περίληψη. Αυτή η δομή όμως πρέπει να εξελιχθεί πολύ.

    Το υποβαλλόμενο υλικό στη συνέχεια διαβάζεται από 2 έως 3 μέλη των εκδοτών και το βαθμολογούν με βάση το πόσο ενδιαφέρον είναι. Οι εκδότες είναι υπεύθυνοι μόνο για τη βαθμολόγηση της πεντασέλιδης περίληψης και δεν είναι αναγκασμένοι να ελέγξουν την ορθότητά της. Οι εκδότες είναι ανώνυμοι, μόνο η βαθμολογία τους ανακοινώνεται δημοσίως.

    Όλα τα έγγραφα θα γίνουν αποδεκτά αλλά θα βαθμολογηθούν με βάση το πόσο ενδιαφέρον έχουν. Οι εκδότες είναι υπεύθυνοι για τη βαθμολόγηση μόνο της πεντασέλιδης περίληψης και δεν είναι αναγκασμένοι να ελέγξουν την ορθότητά της. Οι εκδότες είναι ανώνυμοι, μόνο η βαθμολογία τους ανακοινώνεται δημοσίως. 

    Όλα τα έγγραφα θα γίνουν αποδεκτά, αλλά θα βαθμολογηθούν σε μια κλίμακα 1-5. Οι συγγραφείς ενημερώνονται για την βαθμολογία και αν θέλουν αποσύρουν τα έγγραφα σε αυτή τη φάση, εκτός και αν αποφασίσουν να τα ταχυδρομήσουν. 

    Οι συνδρομητές μπορούν να ελέγξουν όλα τα έγγραφα που παρουσιάζονται on-line. Στη συνέχεια τα βαθμολογούν, όσον αφορά στο ενδιαφέρον και τις στατιστικές της περίληψης, ανώνυμα.

    Όταν συγκεντρωθούν on-line όλες οι εκτιμήσεις, αυτές μπορούν να χρησιμοποιηθούν για παράδειγμα για να συγκρίνουμε τη δική μας κρίση με τη συνολική βαθμολόγηση ή για να δούμε ποια άρθρα βαθμολογήθηκαν γενικά με τη μεγαλύτερη κλίμακα, κτλ.

    Επακολούθως, οι συγγραφείς μπορούν να υποβάλλουν έγγραφα που να υποστηρίζουν την προηγούμενη δουλειά τους. Όταν πολλοί αναγνώστες διαβάσουν ένα άρθρο τότε οι ερευνητές έχουν μεγαλύτερη πίστη ότι τα αποτελέσματα ικανοποιούν τα στάνταρτ της επιστημονικής ακρίβειας.

    Αυτό το μοντέλο είναι διαφορετικό από τα μοντέλα που είναι κατάλληλα για δημοσίευση, αλλά περιέχει πολλά από τα στοιχεία δομής αυτού. Τα αρχικά συστατικά στοιχεία είναι :
· Τα άρθρα έχουν ποικίλο μέγεθος που τα επιτρέπουν να απευθύνονται σε ευρύ κοινό αλλά και σε εξειδικευμένους επιστήμονες 

· Τα άρθρα βαθμολογούνται πρωτίστως όσον αφορά στο ενδιαφέρον και στη συνέχεια στην ορθότητά τους

· Οι αναγνώστες μπορούν να συνεισφέρουν στη διαδικασία βαθμολόγησης

· Τα ενδιαφέροντα άρθρα που διαβάζονται προσεχτικά και βαθμολογούνται μπορούν να θεωρηθούν σωστά και να αποτελέσουν τη βάση για επιπλέον δουλειά
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