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ΠΕΡΙΛΗΨΗ

Το συγκεκριμένο άρθρο το οποίο βρέθηκε δημοσιευμένο σε ιστοσελίδα που αφορά την ηλεκτρονική δημοσίευση, αφορά τους ηλεκτρονικούς εκδότες βιβλίων που δημοσιεύουν αποκλειστικά ή πρώτιστα  το ηλεκτρονικό σχήμα (format), τόσο ευδιάκριτο, από τους εμπορικούς εκδότες τυπωμένων υλών, το οποίο δημοσιεύει  το έγγραφο με τα ebooks και οι οποίοι χρησιμοποιούν μια ψηφιακή διαδικασία για να παραγάγουν τα βιβλία εγγράφου (paper books).

¶Οι ηλεκτρονικοί εκδότες βιβλίων (Epublishers) προσφέρουν ποικίλα ηλεκτρονικά σχήματα για τους αναγνώστες ώστε 

· να μεταφορτώσουν στο PC, PDA, την αφιερωμένη ebook συσκευή ανάγνωσης, ή τη διαταγή σε δισκέτα ή το CD-*ROM τους,
· να λάβουν με ηλεκτρονικό ταχυδρομείο, και 
· να πάρουν το αντίγραφο σε χαρτί μέσω της κατόπιν παραγγελίας εκτύπωσης. 
 ¶Τα βιβλία είναι διαθέσιμα κυρίως μέσω του ιστοχώρου του εκδότη, αλλά μπορούν επίσης να απαριθμηθούν με τους σε απευθείας σύνδεση βιβλιοπώλες όπως Amazon.com, και να προσφερθούν μέσω του ebook "διανομείς" όπως Fictionwise.
ΕΙΣΑΓΩΓΗ

 ¶Οι ηλεκτρονικές εκδόσεις μπορούν να είναι μια ελκυστική εναλλακτική λύση για τους νέους συγγραφείς που ματαιώνονται από τη δυσκολία στην αγορά τυπωμένων υλών, ή για τους καθιερωμένους συγγραφείς που θέλουν να γράψουν σε ένα συγκεκριμένο ύφος ή σε ένα θέμα που δεν ενδιαφέρει τους εκδότες τυπωμένων υλών τους. ¶ ¶ 
Ελκυστικό σε πολλούς συγγραφείς είναι το γεγονός ότι οι epublishers, τους επιτρέπουν συχνά ένα μεγάλο περιθώριο στην έκδοση και τη συσκευασία των βιβλίων τους. ¶Και οι χρόνοι ανακύκλωσης των epublishers μπορούν να είναι πιο σύντομοι, ενώ μπορεί να πάρει ακόμη και ένας χρόνος για έναν εκδότη τυπωμένων υλών ώστε να εξετάσει την υποβολή ή να φέρει ένα βιβλίο στην αγορά. Πολλοί epublishers είναι σε θέση να αποκριθούν και να δημοσιεύσουν μετά από διάστημα πολλών μηνών (αν και αυτό αλλάζει, καθώς το epublishing αυξάνεται σε δημοτικότητα. 

¶Επίσης, εφόσον συνήθως οι epublishers δεν πληρώνουν χαρακτηριστικά τις προόδους, τα δικαιώματα για τα ebooks είναι πολύ υψηλότερα απ' ότι για τα βιβλία τυπωμένων υλών. Το ¶40-50% από την download τιμή δεν είναι ασυνήθιστο, σε αντιδιαστολή με 10%-15% της καλυπτόμενης αξίας της εμπορικής δημοσίευσης, και 20% της καθαρής τιμής για την ύλη print on demand (απαίτηση). Η τυπωμένη ύλη μετά από απαίτηση είναι μια ψηφιακή τεχνολογία εκτύπωσης που επιτρέπει σε ένα πλήρες βιβλίο να τυπωθεί και να δεσμευθεί σε χρονικό διάστημα λίγων λεπτών. ¶Αυτό το καθιστά εύκολο και οικονομικώς αποδοτικό να παραγάγει βιβλία σε ελάχιστο χρόνο ή σε μικρά μέρη. 

¶ΠΠππ Παράλληλα τα ebooks προσφέρουν ευελιξία όσον αφορά το σχήμα, καθώς επίσης και τη δυνατότητα της γραφικής παράστασης, τον ήχο, και τις διάφορες επιλογές αλληλεπίδρασης με το κείμενο. ¶


¶ ΚΥΡΙΩΣ ΘΕΜΑ
ΠΕΡΙΟΡΙΣΜΕΝΟ ΑΚΡΟΑΤΗΡΙΟ

Το Epublishing έχει κάνει μεγάλους διασκελισμούς ώστε να καθιερωθεί τα τελευταία χρόνια. ¶Είναι τώρα μια αναγνωρισμένη αγορά θέσεων, με ένα αφιερωμένο και ενθουσιώδες ακροατήριο. ¶αΝ και το  Αν και το ακροατήριο είναι μικρό, εντούτοις, ¶διάφοροι παράγοντες συμβάλλουν σε αυτό: 
· ¶Ο μεγάλος αριθμός ανταγωνιστικών ηλεκτρονικών σχημάτων προκαλεί συχνά σύγχυση , 
· όλες οι μέθοδοι παράδοσης έχουν παρουσιάσει μειονεκτήματα (οι άνθρωποι δεν επιθυμούν να διαβάζουν από τις απλές οθόνες υπολογιστών, οι οθόνες PDA είναι πάρα πολύ μικρές και οι αφιερωμένες ebook συσκευές είναι πάρα πολύ ακριβές). 
· ¶Το κόστος είναι ένα πρόβλημα διότι οι περισσότεροι χρήστες θεωρούν ότι τα ebooks πρέπει να είναι φτηνότερα από τα αντίστοιχα τυπωμένων υλών τους, αλλά διατιμώνται συχνά υψηλά ή υψηλότερα.
· ¶ΤΤΤΤΤα πράγματα που απευθύνονται στους ενθουσιώδεις τεχνολογίας, όπως η ικανότητα φορητότητας και αποθήκευσης ακόμα δεν έχουν πείσει τους περισσότερους ανθρώπους για να δοκιμάσουν ένα ebook. ¶

¶Οι έρευνες βιομηχανίας παρουσιάζουν με συνέπεια αύξηση της αγοράς ebook, και αναμφισβήτητα αυτή η τάση θα συνεχιστεί στα επόμενα έτη, καθώς η παράδοση και η τιμολόγηση γίνονται ελκυστικότερες και οι πόλεμοι σχήματος επιλύονται (αν και πρέπει να σημειωθεί ότι η μερίδα του λέοντος των πωλήσεων ebook είναι ηλεκτρονικές εκδόσεις των βιβλίων τυπωμένων υλών από τους εμπορικούς εκδοτικούς οίκους). ¶Για τώρα, οι συντάκτες που εξετάζουν το epublication πρέπει να γνωρίσουν ότι προωθούνται σε έναν πολύ περιορισμένο τομέα. ¶ 

ΜΙΚΡΟΙ ΑΡΙΘΜΟΙ ΠΩΛΗΣΕΩΝ.

¶¶ΟΟ
Οι μεγαλύτεροι epublishers εκθέτουν με συνέπεια τις  αυξανόμενες πωλήσεις, αλλά οι πωλήσεις του μέσου ebook δεν είναι ακόμα συγκρίσιμες με τις πωλήσεις τυπωμένων υλών. ¶Για τους lesser-known συντάκτες και τους μικρότερους εκδότες, οι πωλήσεις δεν μπορούν ποτέ να αυξηθούν επάνω από δύο ψηφία. 

¶Οι πωλήσεις εξαρτώνται επίσης από ποιο είδος του βιβλίου έχετε γράψει. ¶Τα δημοφιλέστερα ύφη για τα ebooks είναι ο ρομαντισμός, η επιστημονική φαντασία, η φρίκη, και ειδικά τα ερωτικά. ¶ 

ΠΕΡΙΟΡΙΣΜΕΝΗ ΕΚΘΕΣΗ.

¶ΚαθώςΚ ΚΕΕ ΕΕ ΕΕνώ μερικοί από τους σημαντικότερους τόπους συναντήσεως αναθεώρησης βιομηχανίας, όπως είναι οι Εβδομαδιαίοι Εκδότες (weakly puplishers), θα αναθεωρήσουν τα ebooks, οι περισσότεροι δεν θα το κάνουνε. ¶Και τα βιβλιο-
πωλεία (όπου η πλειοψηφία του bookbuying κοινού κάνει ακόμα την αγορά της) δεν έχουν παρουσιάσει ακόμα ενδιαφέρον για τον εφοδιασμό των ηλεκτρονικών βιβλίων ή να καταστήσουν τα διαθέσιμα για τη διαταγή. ¶όλες Ό Όλες οι χρήσεις των ebooks είναι διαθέσιμες, αναθεωρημένες και κοινοποιημένες αποκλειστικά on-line. ¶ 

ΈΛΛΕΙΨΗ ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΗΣ ΠΙΣΤΩΣΗΣ.

¶Όπως αναφέρεται, οι ηλεκτρονικοί εκδότες έχουν αποδείξει τη βιωσιμότητά τους τα τελευταία χρόνια, αλλά ο εμπορικός κόσμος έκδοσης έχει ακόμα μια τάση να απορρίπτει ή να υποτιμάει το epublishing και τους συντάκτες του. ¶Υ Υπάρχει η αντίληψη ότι το προσωπικό των epublishers έχει λίγη "πραγματική" εμπειρία έκδοσης, και κατά συνέπεια τα εκδοτικά πρότυπα είναι χαμηλότερα (στην τιμιότητα, αυτό ισχύει συχνά). ¶Το Epublishing θεωρείται από πολλούς ως σπίτι για τους συντάκτες που δεν θα μπορούσαν από μόνοι τους να φτάσουν στο βαθμό έντυπων εκδόσεων. ¶

  
¶Αυτό είναι ένα ζήτημα μεταξύ των ενθουσιωδών των ebook και των ηλεκτρονικών δημοσιευμένων συντακτών και οι άνθρωποι που συζητούν αυτό κατηγορούνται συχνά για την προκατάληψη. ¶Αλλά εάν είναι αληθινό ή δίκαιο, η αντίληψη είναι μια πραγματικότητα. ¶Εάν εξετάζετε με ακρίβεια το ζήτημα , πρέπει να γνωρίζετε ότι ο καθένας δεν θα είναι πρόθυμος να θεωρήσει το βιβλίο σας ως επαγγελματικό πιστοποιητικό. ¶ 

ΈΛΛΕΙΨΗ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ.

¶Ο επαγγελματισμός των epublishers κάνει τουλάχιστον μερικούς να εμπορεύονται τους τίτλους τους, όπως η σύνθεση των δελτίων τύπου και η αποστολή των αντιγράφων αναθεώρησης στους κριτικούς που προθυμοποιούνται να εξετάσουν τα ebooks. ¶Αλλά οι περισσότεροι έχουν περιορίσει τους προϋπολογισμούς για τη δημοσιότητα. ¶Ένας ηλεκτρονικά-δημοσιευμένος συντάκτης πρέπει να φέρει ένα μεγάλο μέρος της ευθύνης για το μάρκετινγκ και την ατομική προώθηση. ¶ 

ΚΑΜΙΑ ΠΡΟΟΔΟΣ.

¶Η πλειοψηφία των epublishers δεν πληρώνει τις προόδους των συντακτών. ¶Πολλοί συγγραφείς θεωρούν ότι η πληρωμή μιας προόδου είναι ένα κατώτατο επαγγελματικό επίπεδο, δεδομένου ότι δίνει στον εκδότη έναν οικονομικό πάσσαλο στην επιτυχία του βιβλίου, και επομένως ένα μεγαλύτερο κίνητρο για να κινηθεί στα χέρια των αναγνωστών. ¶Τα υψηλότερα δικαιώματα, που παρουσιάζονται στους συντάκτες ως τρόπος για την έλλειψη προόδων, δεν έχουν μεγάλη σημασία εάν υπάρχουν λίγες πωλήσεις. ¶ 

ΆΛΛΑ ΖΗΤΗΜΑΤΑ. 

¶
Μερικοί συγγραφείς, εκ’ των οποίων τελευταίος στόχος είναι να βλέπουν το βιβλίο τους στην τυπωμένη ύλη και στα ράφια βιβλιοπωλείων, θεωρούν ότι μπορεί να είναι μια χρήσιμη πηγή δημοσιότητας ενώ συνεχίζουν να ακολουθούν τη δημοσίευση τυπωμένων υλών, ή έναν τρόπο δοκιμή  στην εργασία τους για να καθιερώσουν την έκκληση των ακροατηρίων τους. ¶Εντούτοις, το ακροατήριο ebook είναι αυτόματη επιλογή, και μη αντιπροσωπευτικό του γενικού κοινού βιβλίο-ανάγνωσης και ¶οι βιαστικές  πωλήσεις στην ηλεκτρονική αγορά δεν λένε σχεδόν τίποτα για την πιθανή δημοτικότητα των τυπωμένων υλών. ¶Επίσης, πολλοί εμπορικοί εκδότες δεν θεωρούν τα ηλεκτρονικά δικαιώματα ευδιάκριτα, αλλά επιδιώκουν να αγοράσουν τα ηλεκτρονικά δικαιώματα ως τμήμα μιας συνολικής συσκευασίας. ¶Εάν τα ηλεκτρονικά δικαιώματά είναι συσχετισμένα με ένα epublisher, μπορεί να κάνει την εργασία που ένας σκληρότερος προωθεί στην αγορά τυπωμένων υλών. ¶  

       Το Epublishers καλύπτει την κλίμακα από έναν ερασιτεχνικό μέχρι έναν επαγγελματία: ¶ 

· Αμοιβή: ¶Όπως τους αξιόπιστους εκδότες τυπωμένων υλών, τα αξιόπιστα epublishers δεν χρεώνουν τα δίδακτρα, είτε για την ανάγνωση, την έκδοση, την οργάνωση, την εγγραφή πνευματικών δικαιωμάτων, είτε οτιδήποτε άλλο. ¶Ένας εκδότης που χρεώνει μια αμοιβή ή σας απαιτεί να αγοράσετε κάτι ως όρο της δημοσίευσης είναι εκδότης ματαιοδοξίας
· Ιστοχώρος: ¶Σχεδιάζεται επαγγελματικά και είναι εύκολο να πλοηγήσει. ¶ΤΤτΤο κείμενο είναι καλογραμμένο και σχηματοποιημένο και  ¶οι συνδέσεις λειτουργούν. ¶Ο ιστοχώρος είναι το επιχειρησιακό πρόσωπο του εκδότη, και πρέπει να απεικονίζει μια δέσμευση για τον επαγγελματισμό. ¶
· Πιστοποιητικά προσωπικού: ¶Έχουν την έκδοση, ή την εμπειρία μάρκετινγκ. ¶
· Σύμβαση: ¶Πολλά epublishers ταχυδρομούν τις συμβάσεις τους στους ιστοχώρους τους, έτσι μπορείτε να τις αξιολογήσετε εκ των προτέρων. ¶Οι καλύτερες συμβάσεις ζητούν μόνο τα ψηφιακά δικαιώματα (ηλεκτρονικά), και τα παίρνουν για έναν περιορισμένο χρόνο (1-3 έτη). ¶Επίσης για μια λογική πρόταση αποζημίωσης (δεν πρέπει να είστε υπεύθυνοι για μια παραβίαση των εξουσιοδοτήσεών σας εκτός αν μια αξίωση υποστηρίζεται στο δικαστήριο). ¶Να Να προσέχετε τον εκδότη που προσπαθεί να πάρει τα θυγατρικά δικαιώματα και δεν έχει παρουσιάσει οποιαδήποτε δυνατότητα να πουλήσει, ή απαιτεί ένα οικονομικό συμφέρον για εκείνα τα δικαιώματα εάν τα πουλάτε οι ίδιοι, ή απαιτεί να πληρώσει κάποιο είδος της αμοιβής ή της ποινικής ρήτρας εάν ασκείτε μια επιλογή λήξης.¶¶
· Μορφή προϊόντος: ¶Τα κακώς σχηματοποιημένα, ή τα ατημέλητα-επεξεργασθέντα βιβλία δεν ενθαρρύνουν τους αναγνώστες για να επιστρέψουν και να κάνουν την αγορά. ¶  

· Διαθέσιμα σχήματα: ¶Οι διαφορετικοί άνθρωποι όχι μόνο έχουν τις διαφορετικές προτιμήσεις, αλλά το διαφορετικό εξοπλισμό χρήσης. 
¶
· Ποσοστά δικαιώματος: ¶Όπως τους εκδότες τυπωμένων υλών, οι ηλεκτρονικοί εκδότες έχουν καθορίσει τις δαπάνες. ¶Αλλά είναι λιγότερο ακριβό να αποθηκευτεί ένα βιβλίο σε δίσκο και να κατασταθεί διαθέσιμο σε μια βάση διαταγή-από-διαταγής όπου πρόκειται να τυπώσει, την αποθήκη εμπορευμάτων, και να τη στείλει με τον παραδοσιακό τρόπο. ¶Τα δικαιώματα, επομένως, πρέπει να είναι αναλογικά υψηλότερα 20%-40%. 
· ¶ΔΔιατίμηση βιβλίων: ¶Είναι μια πρόκληση που πωλεί ebooks και οι υψηλές τιμές θα τον καταστήσουν ακόμα δυσκολότερο. ¶Στις έρευνες βιομηχανίας, οι αγοραστές βιβλίων αναφέρουν με συνέπεια τις υψηλές τιμές ως σημαντικό λόγο για ebooks. ¶Το κόστος μεταφορτώνει ή ένας δίσκος δεν πρέπει να υπερβεί το κόστος ενός χαρτόδετου βιβλίου μαζικής αγοράς. ¶Για ένα βιβλίο που προσφέρεται σε μια συσκευή ανάγνωσης, οι τιμές ποικίλλουν¶και κακ και αν θέλετε να κάνετε λίγη σύγκριση ψωνίζοντας για να είστε βέβαιοι ότι ο εκδότης δεν έχει στερεώσει επάνω μια προσαύξηση κάποιου είδους.
·  ¶Πώς ο εκδότης πουλάει και οι τίτλοι του: ¶Όπως σημειώνεται ανωτέρω, οι συντάκτες αναμένονται για να επωμιστούν μεγάλη ευθύνη αλλά ένα επαγγελματικό epublisher επίσης ενεργά θα προαγάγει τα βιβλία του παραδείγματος χάριν, επενδύοντας με κάποια μορφή σημαντικής διαφήμισης για να προσελκύσει τους αναγνώστες στην περιοχή του, και να αποστείλει τα δελτία τύπου και τα αντίγραφα ανάγνωσης προόδου. ¶Οι περισσότεροι τόποι συναντήσεως αναθεώρησης τυπωμένων υλών ακόμα δεν θα αναθεωρήσουν τα ηλεκτρονικά δημοσιευμένα βιβλία, αλλά μερικά απ’ αυτά. ¶Οι αναθεωρήσεις είναι όχι μόνο ένας τρόπος για την επαγγελματική αξιοπιστία, είναι μια πολύτιμη πηγή δημοσιότητας και ένα επαγγελματικό epublisher που θα θελήσει να τους ακολουθήσει για να αυξήσει το σχεδιάγραμμά του καθώς επίσης και για να βοηθήσει τους συντάκτες του. 
¶ 
· Διανομή: ¶Η ευρύτερη έκθεση σημαίνει (ενδεχομένως) περισσότερες πωλήσεις. ¶Ψάξτε ένα epublisher που απαριθμεί τα βιβλία του όχι μόνο στον ιστοχώρο του, αλλά και σε άλλους σε απευθείας σύνδεση βιβλιοπώλες, και με τους μεταπωλητές ebook όπως Fictionwise, οι οποίοι διανέμουν ebooks από πολλούς διαφορετικούς εκδότες. 
· ¶Πόσο προσεχής είναι ο εκδότης;: ¶Ένας αξιόπιστος εκδότης πρέπει να είναι πρόθυμος να απαντήσει στις ερωτήσεις σας για πράγματα όπως τους αριθμούς πωλήσεων και τα σχήματα, να δώσει τις αναφορές, να καταστήσει τη σύμβασή του διαθέσιμη για την αναθεώρησή σας, και γενικά να παρέχει τις πληροφορίες για τις δημοσιεύσεις του. ¶Εάν αντιμετωπίζετε την ασάφεια ή την αντίσταση, να είστε προσεκτικός. ¶  

ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΑ ΠΕΡΙΟΔΙΚΑ
Όπως τους ηλεκτρονικούς εκδότες, τα ηλεκτρονικά περιοδικά πολλαπλασιάζονται σε ολόκληρο το Διαδίκτυο. ¶Γίνονται σο Γ Γίνονται σοβαρές προσπάθειες να εκμεταλλευθεί η νέα τεχνολογία. ¶Αυτά τα ezines οργανώνονται από τους επαγγελματίες, και είναι συγκρίσιμα στην ποιότητα με τα καλά περιοδικά τυπωμένων υλών. ¶Αλλά πολλοί είναι μιας μικρότερης ποιότητας. ¶Αυτό είναι κάτι που πρέπει να εξεταστεί προσεκτικά από τους συγγραφείς που κοιτάζουν να χτίσουν ένα αρχείο διαδρομής. ¶Δεν  ΔΔεν είναι όλες οι πιστώσεις έκδοσης ίσες. ¶

 
¶Οι συγγραφείς που εξετάζουν την αγορά ezine πρέπει να είναι ιδιαίτερα προσεκτικοί για τις συμβάσεις και να διορθώνουν τα διάφορα ζητήματα. ¶Πολλά ezines δεν προσφέρουν τις συμβάσεις καθόλου, κάτι το οποίο τους επιτρέπει μεγάλη παρέκκλιση για τις δραστηριότητες διαχωριστικών γραμμών. ¶Οι καταχρήσεις περίπου περιλαμβάνουν τις ιστορίες ή τα άρθρα έκδοσης χωρίς να ενημερώνουν τους συντάκτες για την ¶εκδοτική και μεταβαλλόμενη εργασία.
 ¶
¶Προστατεύεστε καλύτερα από τα προβλήματα εάν παίρνετε την προσοχή που υποβάλλετε μόνο στα ezines που προσφέρουν τις συμβάσεις, έχουν δημοσιεύσει ήδη διάφορα κανονικά ζητήματα, και εμφανίζονται να σχηματοποιούνται επαγγελματικά και να εκδίδονται. ¶Αποφύγετε τα ξεκινήματα, και να είστε προσεκτικός στις κλήσεις για την υποβολή που ταχυδρομείται σε USENET ή στις σε απευθείας σύνδεση αγορές, εκτός αν μπορείτε να ελέγξετε ότι οι άνθρωποι που σχετίζονται  έχουν την προηγούμενη εμπειρία. ¶
 
¶Εάν δημοσιεύετε on-line θα πρέπει να ανησυχείτε για την πειρατεία . ¶Η αφθονία των χρηστών Διαδικτύου θεωρεί ότι το σε απευθείας σύνδεση περιεχόμενο είναι εκεί για την ελεύθερη χρήση, και το σε απευθείας σύνδεση υλικό δεν προστατεύεται από τα πνευματικά δικαιώματα (αυτό είναι ανακριβές). ¶Υπάρχουν διάφοροι τρόποι με τους οποίους μπορείτε να προστατευθείτε, καθώς επίσης και τα βήματα που μπορείτε να πάρετε εάν βρίσκετε ότι η εργασία σας έχει κλαπεί. ¶¶

 
¶Γνωρίστε ότι τα περισσότερα ezines είναι τόσο ευαίσθητα για τα πρώτα ηλεκτρονικά δικαιώματα, όσο οι δημοσιεύσεις-τυπωμένες ύλες για τα πρώτα δικαιώματα γενικά. ¶Εάν το κομμάτι σας έχει εμφανιστεί προηγουμένως οπουδήποτε στο διαδίκτυο, πολλά ezines δεν θα το θελήσουν, ή θα το δεχτούν μόνο ως ανάτυπο. ¶(Οι κωδικοί πρόσβασης-προστατευμένες περιοχές επίδειξης ή κριτικής, όπως εκείνο το τρέξιμο από τις ομάδες των διάφορων συγγραφέων, είναι συνήθως μια εξαίρεση, δεδομένου ότι η εργασία δεν είναι εκεί ορατή στο ευρύ κοινό.) ¶
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