ΙΟΝΙΟ ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ

ΤΜΗΜΑ ΑΡΧΕΙΟΝΟΜΙΑΣ ΒΙΒΛΙΟΘΗΚΟΝΟΜΙΑΣ 
Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών Σπουδών στην Επιστήμη της Πληροφορίας

"Διοίκηση & Οργάνωση Βιβλιοθηκών με έμφαση στις Νέες Τεχνολογίες της Πληροφορίας"



[image: image1.png]



ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΔΗΜΟΣΙΕΥΣΗ

Διδάσκοντες καθηγητές: κ. Εμμανουήλ Γεργατσούλης, κ. Σαράντος Καπιδάκης


ΘΕΜΑ:

ΠΡΟΤΥΠΑ ΔΙΑΘΕΣΗΣ ΚΑΙ ΠΛΗΡΩΜΗΣ  

ΤΩΝ ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΩΝ ΠΕΡΙΟΔΙΚΩΝ

Φοιτήτρια

 Αγάπη – Σταμουλία Πολύζου

	Τίτλος:
	Πρότυπα διάθεσης και πληρωμής των ηλεκτρονικών περιοδικών 

 

	Περιγραφή:
	Εργασία για το μάθημα Ηλεκτρονική Δημοσίευση στα πλαίσια του Προγράμματος Μεταπτυχιακών Σπουδών στην Επιστήμη της Πληροφορίας - Διοίκηση & Οργάνωση Βιβλιοθηκών με έμφαση στις Νέες Τεχνολογίες της Πληροφορίας, για το χειμερινό εξάμηνο του ακαδημαϊκού έτους 2004.

	Θέματα / Λέξεις-κλειδιά:
	Ηλεκτρονικά περιοδικά, Ηλεκτρονικά περιοδικά-τρόποι διάθεσης, Ηλεκτρονικά περιοδικά-τρόποι πληρωμής, Κοινοπραξίες, Εκδότες-μοντέλα χρέωσης

	Δημιουργός:
	Αγάπη Σταμουλία Πολύζου, Υπηρεσία Βιβλιοθήκης και Πληροφόρησης-Πανεπιστήμιο Θεσσαλίας

	Ημερομηνία δημιουργίας:
	20-04-2004

	Χρόνος έκδοσης:
	2004

	Χώρα έκδοσης:
	GR

	Γλώσσα κειμένου:
	gre


Περιεχόμενα 
3Εισαγωγή


41.
Η εποχή των ηλεκτρονικών περιοδικών


52.
Το κόστος των ηλεκτρονικών περιοδικών


73.
Εμπορική Εκδοτική: Μοντέλα Πληρωμής Ηλεκτρονικών Περιοδικών


73.1.
Μοντέλα πληρωμής βασιζόμενα στην τιμή συνδρομής


73.1.1.
Τύποι συνδρομών σε Ηλεκτρονικών Περιοδικά


93.2
Μοντέλα πληρωμής βασιζόμενα στη χρήση και στους χρήστες


104.
Μοντέλο Ελεύθερης πρόσβασης


124.1.
Το μοντέλο της ελεύθερης πρόσβασης με τους «συγγραφείς να πληρώνουν»


134.2.
Ποιος πληρώνει τα Περιοδικά Ελεύθερης Πρόσβασης


144.3.
Πλεονεκτήματα και μειονεκτήματα της ελεύθερης πρόσβασης


155.
Ηλεκτρονικά Περιοδικά και Βιβλιοθήκες


155.1
Πως πληρώνουν οι Κοινοπραξίες


175.1.1
Προβλήματα που αντιμετωπίζουν οι Βιβλιοθήκες από τα μοντέλα πληρωμής


175.1.2
Οικονομικά και άλλα οφέλη των Βιβλιοθηκών από τη χρήση των ηλεκτρονικών περιοδικών


186.
Τάσεις μοντέλων πληρωμής των ηλεκτρονικών περιοδικών


206.1.
Μια Πρόταση για δίκαιη τιμολόγηση


216.2.
Η εμπορική εκδοτική: τάσεις


227.
Προσπάθειες


248.
Συμπεράσματα


26Βιβλιογραφία




Εισαγωγή

Ανεξάρτητα από τη μορφή που έχουν, οι πληροφορίες αποτελούν το πραγματικό χρήσιμο «προϊόν» των επιχειρήσεων, των οργανισμών και των ανθρώπων σήμερα.  Εάν και είναι το περιεχόμενο και όχι η μορφή που έχει η  πληροφορία αυτό που ενδιαφέρει, κυρίως το χρήστη, η μετάβαση στην ηλεκτρονική διανομή της, δημιούργησε νέες ευκαιρίες, νέους τρόπους εργασίας και φυσικά νέους τρόπους εκμετάλλευσης των ηλεκτρονικών δημοσιευμάτων. Η επιγραμμική (online) διανομή  της πληροφορίας αποτελεί ξεκάθαρα το «αυριανό» μοντέλο διανομής της μιας και οι χρήστες μπορούν χρησιμοποιώντας τις δυνατότητες του διαδικτύου να έχουν πρόσβαση όποτε και από όπου το επιθυμούν στις πληροφορίες που χρειάζονται. 

Αν και φάνηκε ότι η ηλεκτρονική δημοσίευση θα είχε τη δυνατότητα να περικόψει δραστικά το κόστος της δημοσίευσης των περιοδικών μιας και η διανομή πλέον των αντιτύπων δεν διέπεται ουσιαστικά από κανένα κόστος, ωστόσο υπάρχει ένα μέγεθος βασικών εξόδων που σχετίζονται με την διασφάλιση της ποιότητας και την διάθεσης τους.

Οι εκδότες και οι παραγωγοί ηλεκτρονικών προϊόντων προσπαθούν να αναπτύξουν ένα διαφορετικό αριθμό μορφών τιμολόγησης και μηχανισμών κοστολόγησης για να χρεώνουν τα ηλεκτρονικά προϊόντα τους (Kent, 1999). Παράλληλα αναπτύσσονται κερδοσκοπικοί ή μη οργανισμοί οι οποίοι προσπαθούν να επιφέρουν μια ισορροπία στην οικονομική αγορά των περιοδικών ενώ συσπειρώνονται και οι καταναλωτές της ηλεκτρονικής πληροφορίας για να επιτύχουν δικαιότερες τιμές. 

Παρακάτω θα δούμε πως υπολογίζεται το κόστος ενός άρθρου και πως διαμορφώνονται τα μοντέλα τιμολόγησής τους. Ακόμη θα εστιάσουμε στα οικονομικά προβλήματα που αντιμετωπίζουν σήμερα οι βιβλιοθήκες εξαιτίας των εξόδων που κάνουν για την αγορά περιοδικών καθώς και τις προσπάθειες που γίνονται για την επίτευξη «δικαιότερων» τιμών για αυτές. 

Κλείνοντας θα δούμε τις μελλοντικές τάσεις της αγοράς των ηλεκτρονικών περιοδικών, όπως διαφαίνονται σήμερα μέσα από την βιβλιογραφία.

1.
Η εποχή των ηλεκτρονικών περιοδικών

Η πρόσβαση στα ηλεκτρονικά περιοδικά και τα άρθρα εξελίχθηκε σε τρεις φάσεις (Tenopir et all, 2003)  : 

· η 1η φάση (1990-1993), χαρακτηρίζεται και ως «πρώιμη». Αυτή η φάση αφορούσε κυρίως στην είσοδο των ηλεκτρονικών περιοδικών στην αγορά (σε CD-ROM και online), 

· η 2η φάση (2000-2002), χαρακτηρίζεται ως «εξελισσόμενη». Οι  βιβλιοθήκες ξεκινούν δυναμικά πλέον, να διαθέτουν παράλληλα με την έντυπη έκδοση των περιοδικών και την αντίστοιχη ηλεκτρονική τους, ενώ άλλες βιβλιοθήκες προχώρησαν στην ανάπτυξη σχεδόν αποκλειστικά ηλεκτρονικών συλλογών περιοδικών. Οι περισσότερες ακαδημαϊκές βιβλιοθήκες ξεκίνησαν να στηρίζονται σε βάσεις προμηθευτών (aggregators) και /ή διαπραγματεύτηκαν άδειες πρόσβασης με τους εκδότες αυτόνομα ή μέσω κοινοπραξιών. Σε αυτή τη φάση τα άρθρα γίνονται διαθέσιμα και μέσω των preprint αρχείων, τις ιστοσελίδες των συγγραφέων κλπ. 

· η 3η φάση (2001-2002), χαρακτηρίζεται ως «προηγμένη» φάση. Η φάση αυτή χαρακτηρίζεται από τις εξελιγμένες δυνατότητες αναζήτησης κειμένου, δυνατότητες αναζήτησης και σύνδεσης άρθρων από ευρετήρια και βάσεις δεδομένων, δυνατότητες διασύνδεσης των αναφερόμενων άρθρων, ενσωμάτωση πολυμέσων κ.λπ.

Στον παρακάτω πίνακα παρατηρούμε τo ποσοστό της ανάγνωσης εντύπων και ηλεκτρονικών δημοσιευμάτων από τις προσωπικές συνδρομές, τις συλλογές βιβλιοθηκών στο διάστημα αυτών των τριών φάσεων.

	
	1990-1993
	2000-2002
	2001-2002

	Προσωπικές Συνδρομές
	46.3%
	36%
	15.2%

	Έντυπη
	100%
	67.8%
	54.5%

	Ηλεκτρονική
	0%
	32.2%
	45.5%

	Συνδρομή Βιβλιοθήκης
	40.6%
	49.1%
	49%

	Έντυπη
	99.1%
	80%
	12.7%

	Ηλεκτρονική
	0.9%
	20%
	87.3%


Πίνακας 1: Εξελικτικές φάσεις χρήσης των έντυπων και των ηλεκτρονικών περιοδικών από τους επιστήμονες (Tenopir et all, 2003).  
2.
Το κόστος των ηλεκτρονικών περιοδικών

Τα στοιχεία δείχνουν ότι από το 1975 έως το 1995 το μέσος κόστος συνδρομής για  ένα έντυπο, επιστημονικό περιοδικό αυξήθηκε κατά 7,3% (Bot, 1998). Το 52% αυτής της αύξησης οφείλεται στο γενικό πληθωρισμό, στην αύξηση του μεγέθους (περισσότερες σελίδες, περισσότερα τεύχη, περισσότεροι τόμοι ανά χρονιά) των περιοδικών και ότι το (εναπομένων) 48% της αύξησης οφείλεται στην μείωση των συνδρομών η οποία άρχισε στις αρχές της δεκαετίας του ’70
. Οι εκδότες αντέδρασαν στην πτωτική τάση των συνδρομών, αυξάνοντας το κόστος των συνδρομών, γεγονός που οδήγησε σε μια αλυσιδωτή αντίδραση, η οποία οδήγησε σε νέες ακυρώσεις συνδρομών και νέα οικονομικά προβλήματα στις βιβλιοθήκες. Αυτό το φαινόμενο είναι γνωστό και ως «η κρίση της τιμής των περιοδικών» (serials pricing crisis). Η εμφάνιση των ηλεκτρονικών περιοδικών στις αρχές της δεκαετίας του ‘90 διαφάνηκε ότι θα βοηθούσε  μερικώς στην λύση αυτής της κρίσης. Ο Steven Harnad ιδρυτής ενός από τα πρώτα ηλεκτρονικά περιοδικά, υποστηρίζει ότι η εξοικονόμηση κόστους ανέρχεται στο 70%, μιας και για την δημοσίευση περιοδικών έκδοση στο ηλεκτρονικό περιβάλλον μόνο δύο κατηγορίες εξόδων εναπομένουν: η αξιολόγηση των άρθρων (peer review) και η επιμέλεια της έκδοσης (editing) (Bot, 1998). Άλλοι εκδότες, υποστηρίζουν ότι αυτό το ύψος της εξοικονόμησης απέχει από την πραγματικότητα και ότι τα παραπάνω βασικά έξοδα δηλ. η αξιολόγηση των άρθρων και η επιμέλεια της έκδοσης παραμένουν πολυέξοδες διαδικασίες. Ο αντίλογος συνεχίζεται με τους υποστηρικτές της ηλεκτρονικής έκδοσης να υποστηρίζουν ότι η ηλεκτρονική έκδοση θα επιβληθεί κατακόρυφα στο άμεσο μέλλον διότι το κόστος της έντυπης έκδοσης θα συνεχίσει να ανεβαίνει ενώ οι τιμές της τεχνολογίας της πληροφόρησης θα ολισθαίνουν με το πέρασμα του χρόνου.

Μεταξύ των εκδοτών δεν υπάρχει καμία ομοφωνία σχετικά με τον τρόπο ανάπτυξης των μοντέλων τιμολόγησης. Η νομοθεσία των Ηνωμένων Πολιτειών και της Ευρώπης είναι αυστηρή σε ότι αφορά τη συζήτηση ή την συνέργια πάνω σε οποιοδήποτε θέμα το οποίο θα μπορούσε να είναι ένα ζήτημα ανταγωνισμού μεταξύ προμηθευτών. Ως αποτέλεσμα, η νομοθεσία απαγορεύει στους εκδότες να συζητούν θέματα τιμών μεταξύ τους. Το περιβάλλον ως εκ τούτου βασίζεται πραγματικά στο μοντέλο του ανταγωνισμού και στο σχήμα «δοκιμή και λάθος» (Cox, 2002). 

Το 1997 οι  Tenopir and King
 ανέφεραν ότι το μέσο, άμεσο κόστος έκδοσης ενός επιστημονικού άρθρου
 ήταν $2,000, ποσό το οποίο καλύπτει την αξιολόγηση του άρθρου
, την έκδοση  αντιγράφων,  την στοιχειοθεσία, και την προετοιμασία εικονογράφησης (Cox, 2002). Σε αυτό το ποσό προστίθεται το ποσό των $2,000, που αφορά σε μη άμεσα κόστη όπως τα συμβόλαια με τους συγγραφείς, τη διαφήμιση, τη διαχείριση της συνδρομής και  ένα  ποσοστό  όλων  των  δαπανών  όπως των εγκαταστάσεων,  του προσωπικού  και  του εξοπλισμού που αναλαμβάνονται   από  μια  οργάνωση. Έτσι καταλήγουν ότι κάθε άρθρο κοστίζει γύρω στα $4,000, απλά για να παραχθεί το πρώτο αντίτυπο
. Αυτές οι δαπάνες ισχύουν ανεξάρτητα από τον τρόπο έκδοσης, έντυπο ή επιγραμμικό (online). 

Το κόστος του χαρτιού, της εκτύπωσης και της διανομής του έντυπου τεύχους καθιστά ένα σχετικά μικρό ποσοστό του συνολικού κόστους της παραγωγής ενός περιοδικού, έτσι η αίσθηση ότι η επιγραμμική (online) έκδοση θα επέφερε γρήγορες  και  ουσιαστικές  μειώσεις  στην  τιμή των περιοδικών έμεινε μια  εσφαλμένη εντύπωση. Στην πραγματικότητα, η πλειοψηφία των εμπόρων - εκδοτών εξακολουθεί να διατηρεί και τους δύο τύπους έκδοσης. Τα κεφάλαια τα οποία εξοικονομούνται από την (μερική) αντικατάσταση της έντυπης διαδικασίας από την ηλεκτρονική, διαφεύγουν σε έξοδα που έχουν οι εκδότες για τον εξοπλισμό, το λογισμικό (τοπικό δίκτυο, σύνδεση με το Διαδίκτυο, τους Servers, τη συνεχή επιμέλεια και ανανέωση του Ιστοτόπου κλπ.) καθώς και την συνεχή εκπαίδευση του προσωπικού τους. Τις αλλαγές που προκύπτουν από το νέο τρόπο δημοσίευσης (ηλεκτρονικό) συνοδεύουν και αλλαγές στον τρόπο πληρωμής, οι οποίες κυμαίνονται από την απλή συνδρομή σε ένα τίτλο έως την πληρωμή ανά άρθρο και την τιμή «πακέτου». 

Τα εξ ολοκλήρου ηλεκτρονικά περιοδικά (King and Tenopir 1998) εξοικονομούν το κόστος της αναπαραγωγής και της διανομής, τις δαπάνες που σχετίζονται με τα έντυπα τεύχη (σύνθεση, στοιχειοθεσία), και τα έξοδα που αφορούν στα εξώφυλλα του τεύχους γενικά. Αυτή η εξοικονόμηση αντισταθμίζεται μερικώς με την ηλεκτρονική αποθήκευση, το λογισμικό και τις υψηλότερες δαπάνες για την εργασία. Ακόμη και αν αγνοήσουμε τα επιπρόσθετα κόστη που σχετίζονται με τα ηλεκτρονική δημοσίευση, η εξοικονόμηση για τους συνδρομητές δεν είναι και τόσο μεγάλη. 

Το ευρύ φάσμα των διαδικασιών προστιθέμενης αξίας, το οποίο προσφέρεται στα ηλεκτρονικά περιοδικά επιβάλλεται πάνω στην τιμή. Οι εκδότες συχνά προσφέρουν βάσεις δεδομένων, αυτόνομα περιοδικά, αυτόνομα άρθρα ή μέρη των άρθρων. Ποικίλα επίπεδα πληροφοριών γίνονται διαθέσιμα, όπως τίτλοι, περιλήψεις, αξιολογήσεις άρθρων, συνοδευτικά δεδομένα, ευρετήρια, κλπ. Ομάδες άρθρων μπορούν να αποσταλούν αυτόματα στους χρήστες, με βάση τα δεδομένα των ενδιαφερόντων των αναγνωστών. Η ποιότητα παλαιότερων άρθρων μπορεί επίσης να  εκτιμηθεί από τις παραπομπές των συγγραφέων (πριν ή μετά την έκδοση), από τις εκτιμήσεις των αναγνωστών, ή από τις εκτιμήσεις μιας ομάδας κριτικών. Πολυμέσα (ήχος, κίνηση, γραφικές παραστάσεις, κλπ.) και αλληλεπίδραση (μεταξύ των αναγνωστών και των δεδομένων, των αναγνωστών μεταξύ τους και των αναγνωστών με τους συγγραφείς) είναι όλα προστιθέμενα χαρακτηριστικά στις ηλεκτρονικές δημοσιεύσεις. Δεδομένου ότι οποιεσδήποτε αλλαγές έχουν επιπτώσεις στο κόστος, στις ιδιότητες πληροφοριών και υπηρεσιών, καθώς και στη χρήση, τα πρότυπα τιμολόγησης διαμορφώνονται λαμβάνοντας υπόψη τους και κάθε ένα από τα προσφερόμενα αυτά χαρακτηριστικά. 

3.
Εμπορική Εκδοτική: Μοντέλα Πληρωμής Ηλεκτρονικών Περιοδικών

Υπάρχουν πολλοί τρόποι από τους οποίους οι εκδότες μπορούν να διαλέξουν για να τιμολογήσουν τα ηλεκτρονικά δημοσιεύματα τους, όπως ανάλογα με τη χρήση, χρέωση για κάθε «κατέβασμα» κλπ. Όλοι αυτοί οι τρόποι έχουν τις ιδιαιτερότητες τους και μπορεί και τα προβλήματά τους π.χ. οι χρήστες να μην καταλαβαίνουν τον τρόπο πληρωμής, οι χρήστες να αποθαρρύνονται γενικά ή να μην θέλουν να χρησιμοποιήσουν τις πιστωτικές τους κάρτες για μικρό-πληρωμές. Οι εκδότες προς το παρόν φαίνεται να προτιμούν απλούστερα και τυποποιημένα συστήματα, όπως αυτό της συνδρομής, τα οποία τους δίνουν πολλά πλεονεκτήματα όπως π.χ. μπορούν να κάνουν πρόγνωση των εσόδων τους, μπορούν να παίρνουν προκαταβολές κ.α.

Το συμβατικό πρότυπο πληρωμής για τα περιοδικά των εκδοτών-εμπόρων ήταν και εξακολουθεί να είναι η συνδρομή στο μεμονωμένο τίτλο. Είναι ένα σχετικά άκαμπτο μοντέλο ή αλλιώς το  μοντέλο «μια τιμή για όλα». Η εμφάνιση της online έκδοσης έχει παράσχει την ευκαιρία να αναπτυχθούν πρότυπα τιμολόγησης που ανταποκρίνονται περισσότερο ή όχι στις ανάγκες των ατόμων και των βιβλιοθηκών, που περιλαμβάνουν ή όχι, πρόσθετη λειτουργική αξία (Cox, 2002). 

3.1.
Μοντέλα πληρωμής βασιζόμενα στην τιμή συνδρομής

Μια "συνδρομή" στον ηλεκτρονικό κόσμο δεν είναι μια απλή πληρωμή για το ετήσιο περιεχόμενο ενός τίτλου περιοδικού. Και τα μοντέλα τιμών και το ηλεκτρονικό περιεχόμενο ποικίλλουν τόσο ριζικά γι’ αυτό και είναι απαραίτητο να καθοριστούν τέσσερις τύποι συνδρομών
 των ηλεκτρονικών περιοδικών (Montgomery, 2002).

3.1.1.
Τύποι συνδρομών σε Ηλεκτρονικών Περιοδικά

· Μεμονωμένες συνδρομές που σχεδόν πάντα αγοράζονται από έναν πράκτορα  EBSCO, Swets Blackwell
· Συνδρομές σε «Συσκευασίες» εκδοτών που μπορεί να είναι ή να μην είναι μέρος της «συμφωνίας» μιας κοινοπραξίας, και αποκτώνται με την αγορά μέσω ενός πράκτορα συνδρομών, ή άμεσα από τον εκδότη (π.χ.Elsevier  ScienceDirect, Kluwer, Academic Press, Blackwell Synergy, Springer LINK, Wiley Interscience)

· Συνδρομές σε Περιοδικά Προμηθευτών (aggregators) που προέρχονται από τους προμηθευτές που παρέχουν πρόσβαση στα περιοδικά διαφορετικών εκδοτών. Οι συλλογές αυτές άρχισαν ως περιεχόμενο πλήρους κειμένου και προσέθεσαν αναζήτηση (π.χ. EBSCO, Ingenta, OCLC, ProQuest, Swetswise, και οι ειδικοί προμηθευτές JSTOR, MUSE, Highwire) (Huber, 2000)

· Συνδρομές σε Βάσεις Δεδομένων Περιοδικών Πλήρους Κειμένου (Full-Text Database Journals) οι οποίες προσφέρουν πρόσβαση σε ηλεκτρονικά περιοδικά διαφορετικών εκδοτών αλλά που δεν κάνουν διαθέσιμη την πρόσβαση κατά τίτλο ή τεύχος. Τέτοια παραδείγματα αποτελούν οι ProQuest, EBSCO, Gale. Οι τίτλοι προστίθενται ή αφαιρούνται τακτικά σύμφωνα με τις συμβάσεις του προμηθευτή της βάσης δεδομένων με τους εκδότες. Υπάρχει ιδιαίτερη επικάλυψη μεταξύ των περιοδικών σε αυτές τις συλλογές και μεταξύ των περιοδικών πλήρους κειμένου των άλλων δύο τύπων.

Παράγωγα τιμής
 από την έντυπη συνδρομή: αυτός ο τύπος πληρωμής
 έχει αποδειχτεί ότι είναι ένα αποτελεσματικό σημείο εκκίνησης των διαπραγματεύσεων και έχει υιοθετηθεί από πολλούς εκδότες. Πιθανοί τύποι παραγώγων τιμής μπορεί να είναι:
· Μία τιμή και για την έντυπη & την ηλεκτρονική (εξακολουθεί να είναι ένα σύνηθες μοντέλο) 
· Έντυπη + ηλεκτρονική με 10% - 20% προσαύξηση της έντυπης τιμής 

· Ηλεκτρονική μόνο 

· Με μικρή αύξηση της τιμής

· Στην ίδια τιμή με την έντυπη μορφή

· Φθηνότερα από την έντυπη μορφή λογαριασμός 

· Ελεύθερη πρόσβαση στην ηλεκτρονική μορφή εάν πληρώνεται η έντυπη έκδοση

· Προσαυξημένη τιμή αλλά με πλεονάζουσα λειτουργικότητα 

· Ένα άλλο μοντέλο είναι η προσφορά σε μια ενιαία τιμή, όλων των ηλεκτρονικών τίτλων που παράγει ένας εκδότης. Ακολουθείται με άλλα λόγια το μοντέλο που τιμολόγησης ενός «πακέτου», όπως συνέβαινε και με τους έντυπους τίτλους

3.2
Μοντέλα πληρωμής βασιζόμενα στη χρήση και στους χρήστες

‘Άλλοι τύποι χρέωσης -πληρωμής της ηλεκτρονικής πληροφορίας και των ηλεκτρονικών περιοδικών, μπορούν να ταξινομηθούν ως εξής: 

1. Ταυτόχρονοι  χρήστες: παραδοσιακή μέθοδος για την τιμολόγηση των Βάσεων Δεδομένων, ειδικά στις επιχειρήσεις και στις οικονομικές αγορές. Πρόκειται για ένα εγχείρημα που προσπαθεί να συσχετίσει την τιμή με ένα  υποτιθέμενο  επίπεδο   χρήσης. Αυτό το μοντέλο είναι ανεπαρκές για την τιμολόγηση των ηλεκτρονικών περιοδικών όπου η χρήση διαχέεται σε ένα ευρύ φάσμα περιεχομένου. 

2. Μοντέλα βασιζόμενα στον πληθυσμό χρηστών: είναι το μοντέλο που βασίζεται στον πληθυσμό
 των εγγεγραμμένων σπουδαστών ενός Ιδρύματος, ή στο πλήθος των εργαζομένων σε κυβερνητικούς ή ιδιωτικούς οργανισμούς. Σε αυτό το μοντέλο η τιμολόγηση είναι κλιμακούμενη δηλ. όσο περισσότεροι  χρήστες τόσο φθηνότερη η τιμή.  

3. Μοντέλα βασιζόμενα στην χρήση: αποτελεί ένα από τα περισσότερο ελκυστικά εναλλακτικά μοντέλα πληρωμής και βασίζεται αποκλειστικά στην χρήση. Σύμφωνα με την OhioLINK το 85% της χρήσης προέρχεται από το 40% των τίτλων που προσφέρονται μέσω ενός πακέτου. Τα στοιχεία επιδεικνύουν ότι το μοντέλο τιμολόγησης το οποίο βασίζεται στην χρέωση της χρήσης π.χ. του άρθρου το οποίο προσφέρεται μέσω μιας μεγάλης «συσκευασίας» μπορεί να οδηγήσει σε μια δημοκρατική πληροφοριακή υπηρεσία, στην οποία η διαδικασία της επιλογής δεν θα υπαγορεύεται από τη βιβλιοθήκη. Υπάρχουν δύο πιθανά μοντέλα: 

α) η συνδρομή μπορεί να βασίζεται σε ένα αριθμό «προσβάσιμων άρθρων» παρά σε ένα αριθμό προσπελάσιμων τίτλων. Αυτό το μοντέλο δοκιμάστηκε από το πρόγραμμα PEAK
 στο οποίο χορηγοί ήταν οι Elsevier Science και το Πανεπιστήμιο του Michigan, 

β) εναλλακτικά, οι αμοιβές  ανά  χρήση  θα μπορούσαν  να είναι κλιμακωτές, έτσι η μεγαλύτερη χρήση άρθρων θα απέφερε χαμηλότερες τιμές. Ωστόσο, οι χρήστες μπορεί να προβαίνουν στη χρήση περισσοτέρων άρθρων από αυτά που χρειάζονται όταν ψάχνουν, με σκοπό να εντοπίσουν τα καταλληλότερα γι αυτούς. Η έννοια της χρήσης λοιπόν θα πρέπει να ορισθεί με μεγάλη ακρίβεια  προκειμένου  να αναγνωριστεί  η ουσιαστική  χρήση  μόνο,  μέσω  της εκτύπωσης  ή  της μεταφόρτωσης (downloading)

4. Μοντέλο πληρωμής βασιζόμενο στη χρέωση άρθρου: Μοντέλο τιμολόγησης που δεν σχετίζεται με τη συνδρομή σε ένα ή περισσότερους τίτλους αλλά βασίζεται στη χρέωση του κάθε άρθρου.

· Χωριστή χρέωση για κάθε άρθρο (pay per view): μια συνηθισμένη τιμή χρέωσης ενός επιστημονικού άρθρου κυμαίνεται μεταξύ $16 - $20. 

· «Συσκευασίες άρθρων» (Article bundles)

· Αφορά στην προπληρωμένη ομαδοποίηση άρθρων (με έκπτωση σε σχέση με την τιμή πώλησης ανά άρθρο)

Η πληρωμή γι’ αυτού του τύπου τη συναλλαγή  γίνεται με άνοιγμα λογαριασμού σε τράπεζα ή στον ίδιο τον εκδότη. Ο χρήστης μπορεί  να χρησιμοποιεί τις υπηρεσίες του εκδότη έως ότου να «καταναλώσει» το ποσό που έχει καταβάλει. Μια άλλη δυνατότητα είναι να προπληρώσει για τις υπηρεσίες που θα λάβει με πιστωτική κάρτα, με επιταγή ή με κατάθεση ενός ποσού στην τράπεζα στο λογαριασμό του εκδότη. Ένας εντελώς νέος τρόπος πληρωμής γίνεται με χρέωση του ποσού που πρέπει να καταβάλει ο χρήστης στο κινητό του τηλέφωνο.

4.
Μοντέλο Ελεύθερης πρόσβασης

Με την εμφάνιση του Διαδικτύου και τις δυνατότητες που αυτό έδωσε για οικονομικότερη και ευκολότερη δημοσίευση διαμορφώθηκαν δυο σχολές Ακαδημαϊκής Δημοσίευσης. Η πρώτη ήταν αυτή των ακαδημαϊκών οι οποίοι πιστεύουν ότι οι συγγραφείς οφείλουν να εξακολουθήσουν να εκδίδουν τα δημοσιεύματά τους σε καθιερωμένα, έγκριτα περιοδικά, στα οποία η πρόσβαση προϋποθέτει κάποιου είδους συνδρομή από την πλευρά του χρήστη, διότι αυτό το μοντέλο θέτει κάποιους κανόνες (ποιότητας και τιμής, που δίνουν κίνητρο για την τακτική δημοσίευση και διατήρηση, ενώ είναι αναπόφευκτο να μην εφαρμοστεί όταν υπάρχουν πνευματικά δικαιώματα). Η δεύτερη σχολή, αναγνωρίζοντας τις δυνατότητες που προσφέρει το δίκτυο για φτηνή, άμεση δημοσίευση  και διάχυση των εργασιών τους σε περισσότερους χρήστες, διαπίστωσε πως υπάρχει μια μοναδική ευκαιρία να αποδεσμευτεί από τους εκδότες και να γίνουν οι «ίδιοι» εκδότες των έργων τους, διαφημίζοντας έτσι καλύτερα το έργο τους, απελευθερώνοντας την πρόσβαση και έχοντας την ικανοποίηση της κοινωνικής προσφοράς. Η πρώτη σχολή έτσι, συνεχίζει να εκδίδει σε συνδρομητικά περιοδικά, καθιερωμένα μέσα στο χρόνο και άσκησε πίεση να εμποδιστεί η ελεύθερη πρόσβαση ενώ η δεύτερη επέλεξε να ασκήσει πίεση προς την κατεύθυνση της επιβολής της ελεύθερης διάχυσης της επιστημονικής γνώσης.

Σήμερα ένα μεγάλο μέρος της ακαδημαϊκής γνώσης εξακολουθεί να μην είναι ελεύθερης πρόσβασης, ωστόσο όπως θα δούμε και πιο κάτω τα προτερήματα του μοντέλου ελεύθερης πρόσβασης έχει ήδη υλοποιηθεί με επιτυχία και έχει αποδείξει ότι μπορεί α) να διατηρήσει την υψηλή ποιότητα χωρίς να καταστρατηγεί το δικαίωμα των εκδοτών στο κέρδος
, β) να επιστρέψει στους συγγραφείς την επανατροφοδότηση και φήμη που χρειάζονται αλλά και γ) να δώσει στο κοινό τη δυνατότητα να ωφεληθεί από την επιστήμη.

Με τον όρο «ελεύθερη πρόσβαση» υποεννοείται η ελεύθερη διαθεσιμότητα στο δημόσιο διαδίκτυο, ηλεκτρονικών δημοσιευμάτων, με την έννοια ότι επιτρέπεται σε όλους το διάβασμα, η αντιγραφή, η μεταφόρτωση ή η χρήση τους, για οποιουσδήποτε νόμιμους σκοπούς, χωρίς να υποστούν οποιαδήποτε οικονομικά, νομικά ή τεχνικά εμπόδια. Τα άρθρα δημοσιεύονται σε μια ευκολανάγνωστη μορφή και σε ένα συμφωνημένο μορφότυπο, ενώ είναι τοποθετημένα σε τουλάχιστον ένα ευρέως και διεθνώς γνωστό αποθετήριο ελεύθερης πρόσβασης. 
4.1.
Το μοντέλο της ελεύθερης πρόσβασης με τους «συγγραφείς να πληρώνουν»

Υπάρχουν συγγραφείς οι οποίοι θα επιθυμούσαν ακόμη και να πληρώσουν
 οι ίδιοι προκειμένου να εκδοθεί το επιστημονικό τους έργο. Ποιοι όμως είναι οι λόγοι που κάποιος θα πληρώσει προκειμένου να «εκδοθεί;».

Από τη βιβλιογραφία βλέπουμε ότι ο χρόνος ανάμεσα στην υποβολή ενός επιστημονικού άρθρου και στην αποδοχή του για δημοσίευση, μπορεί να είναι ένα διάστημα από 6 έως και 12 μήνες ή και παραπάνω. Η περίοδος «υποβολή – έκδοση» ενός επιστημονικού άρθρου, αποτελείται από δύο υποπεριόδους: 

1. «υποβολή – αναφορά» είναι η περίοδος κατά την οποία ένα άρθρο αποστέλλεται για να αξιολογηθεί  
2. «υποβολή - έκδοση»
Υπάρχει βέβαια πάντα η περίπτωση να μην γίνει αποδεκτό ένα έργο από ένα εκδότη και ο συγγραφέας να χρειαστεί να επαναλάβει πολλές φορές την υποβολή της εργασίας του σε άλλους. Εκτός από τον κίνδυνο της απόρριψης ένα έργο κινδυνεύει να χάσει την επιστημονική του αξία εάν μεσολαβήσει μεγάλη χρονικό διάστημα ανάμεσα στο χρόνο υποβολής και δημοσίευσης. Όταν θα εκδοθεί το έργο μπορεί να είναι ήδη αναχρονιστικό, διότι έχουν αλλάξει τα δεδομένα που φέρει (Manna, 2003). Εκτός από την μη έγκαιρη δημοσίευσή τους, τα έργα που υποβάλλονται για δημοσίευση, πρέπει να περάσουν από το στάδιο της αξιολόγησης. Όταν κατά το στάδιο της αξιολόγησης ένα έργο κριθεί ως ελλιπές ο συγγραφέας του επιβάλλεται να το επιθεωρήσει ξανά και να κάνει τις  απαραίτητες διορθώσεις. Επίσης σε ορισμένους επιστημονικούς χώρους, τα έγκυρα, θεματικά περιοδικά στα οποία ένας συγγραφέας μπορεί να απευθυνθεί είναι ελάχιστα. Καταλαβαίνουμε λοιπόν το τεράστιο πρόβλημα που αντιμετωπίζουν οι επιστήμονες προκειμένου να δημοσιεύσουν και να διαδώσουν τις εξελίξεις, ανακαλύψεις, και τις έρευνες που διεξάγουν. 
Το μοντέλο της ελεύθερης πρόσβασης μπορεί ακόμη να υποστηριχτεί από  τον ίδιο τον ερευνητή, ο οποίος έχει τη δυνατότητα να δημοσιεύσει μέσω της προσωπικής του ιστοσελίδας ή μέσω της ιστοσελίδας του ερευνητικού προγράμματος στο οποίο ανήκει. Δύο παράγοντες καθιστούν αυτή τη δραστηριότητα ως μια βιώσιμη λύση. Ο πρώτος είναι οι εξελίξεις της τεχνολογίας (σχετικά φτηνός εξοπλισμός, μεγάλη ποικιλία λογισμικού συγγραφής και έκδοσης σελίδων στο Web), οι οποίες επιτρέπουν στους ακαδημαϊκούς να μπορούν να χειρίζονται οι ίδιοι εγχειρήματα, τα οποία προηγούμενα χρειαζότανε εξειδικευμένο προσωπικό και μεγάλη υποδομή. Ο άλλος παράγοντας είναι ότι οι ακαδημαϊκοί μπορούν να επενδύσουν μέρος του χρόνου τους για να δημοσιεύσουν χωρίς να περιμένουν απολαβές από αυτή την εργασία. Η τεχνολογία τους βοηθάει σε αυτό, απαιτώντας λιγότερο κόπο, από ότι στο παρελθόν (Ozdlyko, 1997). Η ακαδημαϊκή δημοσίευση δεν είναι «ανέξοδη», ωστόσο συχνά η συγγραφή, η επιμέλεια και η αξιολόγηση γίνεται από εθελοντές (οι ερευνητές σε αυτή την περίπτωση μπορούν να χρησιμοποιήσουν τους υπολογιστές και τις συνδέσεις δικτύων που τους διαθέτει το Ίδρυμα για το οποίο εργάζονται). 

Στο αντεπιχείρημα ότι θα υπάρξουν πολλοί και επαναλαμβανόμενοι κουραστικοί στόχοι για να επιτευχθούν, οι ακαδημαϊκοί προβάλουν το επιχείρημα ότι σε αυτή την περίπτωση, θα είναι απαραίτητο να χρεώσουν για την πρόσβαση στα ηλεκτρονικά περιοδικά έτσι ώστε να πληρώσουν με τη σειρά τους για την ειδική βοήθεια που απαιτείται για να ολοκληρωθεί η εργασία. Εντούτοις, καμία από τις εκτιμήσεις γύρω από το κόστος έκδοσης ενός άρθρου δεν συγκλίνει με την τιμή που οι εμπορικοί εκδότες εκτιμούν το κόστος ανά άρθρο, δηλ. $4.000. Οι ακαδημαϊκοί υπολογίζουν ότι το κόστος αυτό κυμαίνεται στην πραγματικότητα ανάμεσα στο ποσό των $300-1.000 ανά άρθρο. 

4.2.
Ποιος πληρώνει τα Περιοδικά Ελεύθερης Πρόσβασης

Ποιος όμως πληρώνει το κόστος για τη δημοσίευση των ελευθέρους πρόσβασης περιοδικών και δημοσιευμάτων; Μπορεί να υπάρχουν πολλοί φορείς – χορηγοί (ιδιώτες και μη) για τέτοια εγχειρήματα όπως π.χ. η κυβέρνηση, ιδρύματα και οργανισμοί οι οποίοι επιχορηγούν την έρευνα, Πανεπιστήμια, Ερευνητικά Εργαστήρια, δωρεές, φίλοι του σκοπού της «ελεύθερης πρόσβασης» και φυσικά οι ίδιοι οι παραγωγοί ή οι συγγραφείς ( (Scaria, 2003).

Το κράτος χρηματοδοτεί σε ένα μεγάλο μέρος την επιστημονική έρευνα και φροντίζει και για τη διάχυσή της στο κοινό μέσω του διαδικτύου.

Τα ελεύθερης πρόσβασης περιοδικά
 μπορούν επίσης να φιλοξενήσουν διαφημίσεις για να καλύψουν τα έξοδά τους. Επίσης στο μέλλον μέρος των συνδρομών σε επιστημονικά συνέδρια θα χρησιμοποιούνται για να καλύψουν το κόστος της ελεύθερης πρόσβασης στα πρακτικά των συνεδρίων.

Η ελεύθερη πρόσβαση υποστηρίζεται επίσης από τους ίδιους του παραγωγούς της έρευνας. Αυτό γίνεται διότι ο παραγωγός ενδιαφέρεται ιδιαιτέρως για τη διαφήμιση του έργου του ή της έρευνά του για λόγους γοήτρου ή γιατί αποβλέπει και επιθυμεί την ανατροφοδότηση (σχόλια, κριτικές) που θα δεχτεί από την επιστημονική κοινότητα και από το κοινό. 

Η επιτυχία του μοντέλου της ελεύθερης πρόσβασης θα εξαρτηθεί επίσης από την προθυμία εκείνων που χρηματοδοτούν την έρευνα να πληρώσουν για τη δημοσίευση "προκαταβολικά". Στις αρχές Οκτωβρίου του 2003, η Wellcome Trust - μια βρετανική φιλανθρωπική εταιρεία που υποστηρίζει την ιατρική έρευνα - εξέδωσε μια δήλωση
 που υποστηρίζει την "ανοικτή και απεριόριστη πρόσβαση στα δημοσιευμένα αποτελέσματα της έρευνας" και είπε ότι είναι προετοιμασμένη να αντιμετωπίσει το κόστος της δημοσίευσης. Λίγο αργότερα (τον ίδιο μήνα), μια διεθνής ομάδα που χρηματοδοτεί ερευνητικές δραστηριότητες – συμπεριλαμβανομένων των: the Deutsche Forchungsgemeinschaft (DFG), the Max-Planck-Gesellschaft, και του γαλλικού Centre national de la recherche scientifique (CNRS) – υπέγραψαν την Διακήρυξη “Berlin Declaration on Open Access to Knowledge in the Sciences and Humanities”
, ενθαρρύνοντας την δημοσίευση σύμφωνα με τις αρχές της ελεύθερης πρόσβασης. Τον Δεκέμβριο του 2003, η παγκόσμια Σύνοδος Κορυφής στην Κοινωνία των Πληροφοριών (WSIS) επικύρωσε την προώθηση της "καθολικής πρόσβασης με ίσες ευκαιρίες για όλη την επιστημονική γνώση και τη δημιουργία και τη διάδοση των επιστημονικών και τεχνικών πληροφοριών, συμπεριλαμβανομένων των πρωτοβουλιών για ελεύθερη πρόσβαση στα επιστημονικά δημοσιεύματα.

4.3.
Πλεονεκτήματα και μειονεκτήματα της ελεύθερης πρόσβασης

Οι συγγραφείς μπορούν ευκολότερα να εξασφαλίσουν την έκδοση τους έργου (πληρώνοντας –συνήθως πληρώνει το Ίδρυμα στο οποίο ανήκουν-  ένα μικρό ποσό για την επεξεργασία του άρθρου τους) ενώ από ότι φαίνεται τα άρθρα στα οποία περισσότερο γίνονται αναφορές (cited) είναι τα άρθρα που δημοσιεύονται σε περιοδικά ελεύθερης πρόσβασης
.

Οι χρήστες δεν χρειάζονται να έχουν πρόσβαση μέσω του δικτύου ενός Ιδρύματος ή να εξαρτώνται από τις συνδρομές της βιβλιοθήκης τους.  

Το κυριότερο όμως πλεονέκτημα της ελεύθερης πρόσβασης είναι η ζωτική σημασία που έχει για την προαγωγή της επιστημονικής έρευνας και ανακάλυψης. Οι επιστήμονες –οι φοιτητές, οι άνθρωποι με συγκεκριμένα ενδιαφέροντα- μπορούν άμεσα και χωρίς επιβάρυνση, να ενημερωθούν για τις εξελίξεις σε κάποιο επιστημονικό χώρο.

Πλανάται ωστόσο το ερώτημα «τι πρέπει να  κάνει ο συγγραφέας ο οποίος δεν μπορεί να πληρώσει για να δημοσιευτεί το έργο του;».  Οι πρωτοεμφανιζόμενοι ερευνητές, οι φοιτητές και όλοι εκείνοι οι οποίοι προέρχονται από τις μη ανεπτυγμένες χώρες, θα μπορέσουν να επιβιώσουν υπό αυτό το νέο μοντέλο δημοσίευσης;

Ο αντίλογος είναι εξίσου συγκλονιστικός. Πολλοί είναι εκείνοι οι οποίοι υποστηρίζουν ότι το μοντέλο δημοσίευσης «ο συγγραφέας  πληρώνει», είναι ατιμωτικό και για το συγγραφέα αλλά και για την επιστημονική κοινότητα, την οποία ο συγγραφέας υπηρετεί. Στους ακαδημαϊκούς κύκλους, η φράση «Publish or Perish” είναι πολύ γνωστή. Φαίνεται ότι μετά την έναρξη της δημοσίευσης με πληρωμή από το συγγραφέα το παραπάνω λογοπαίγνιο μπορεί να αντικατασταθεί από τη φράση «Pay or don’t Publish” (Ziemann, 2003).

Τι θα γίνει όμως όταν περισσότεροι ενδιαφερόμενοι θελήσουν να εκμεταλλευτούν αυτή την επιχειρηματική ευκαιρία; Μήπως θα προκύψει μια νέα ιεραρχία τιμών; Η ελπίδα ότι οι χρεώσεις θα μειωθούν όσο περισσότερα περιοδικά υιοθετήσουν την τακτική μήπως είναι αβάσιμη; Ο χρόνος έχει δείξει ότι η ύπαρξη περισσότερων περιοδικών δεν ήταν ικανή συνθήκη για να μειωθούν και οι τιμές τους. 

5.
Ηλεκτρονικά Περιοδικά και Βιβλιοθήκες

Η έρευνα του Morgan Stanley “Equity Research” υπολογίζει (Cox, 2003) ότι οι ακαδημαϊκές Βιβλιοθήκες αποτελούν το 60% της συνολικής αγοράς της επιστημονικής βιβλιογραφίας. Συνήθως οι βιβλιοθήκες χρηματοδοτούνται από (ή μέσω) τον προϋπολογισμό των πανεπιστήμιων, των οποίων είναι μέρος. Ο συνολικός προϋπολογισμός των βιβλιοθηκών μοιράζεται ως εξής: 46% αφορά στην αμοιβή του προσωπικού, το 13% αφορά σε λειτουργικά έξοδα. Από το εναπομείναν 41%, το οποίο ξοδεύεται για υλικό, το 63% ξοδεύεται σε περιοδικά δηλ. το 26% του συνολικού προϋπολογισμού. Αν και αυτά τα νούμερα σχετίζονται με τις αμερικανικές ακαδημαϊκές βιβλιοθήκες, κανείς δεν μπορεί να αμφισβητήσει ότι η χρηματοδότηση και η τυπολογία των εξόδων είναι πολύ διαφορετική στο Ηνωμένο Βασίλειο, στην Ευρώπη ή και αλλού.

Οι βιβλιοθήκες που είναι μέλη της ALA ξόδεψαν πάνω από 16% των προϋπολογισμών τους σε ηλεκτρονικές πηγές το 2001, και αυτή η αναλογία αυξάνεται σε ένα ποσοστό πάνω από 30% (32,69) το 2000–2001, ενώ οι προϋπολογισμοί τους αυξήθηκαν κατά 9.12% το 2000-2001. Τα συνολικά έξοδα σε περιοδικά πλησίασαν τα 120 εκ. δολάρια το 2001. 

Είναι πάντως αδιαμφισβήτητο ότι επειδή η αγορά (των ερευνητικών περιοδικών) είναι έντονα διαιρεμένη και  διαφοροποιημένη, επετράπη η δημιουργία μονοπωλίων τα οποία μπόρεσαν και μπορούν να ασκήσουν ουσιαστική πίεση στις βιβλιοθήκες (Manna, 2003).
5.1
Πως πληρώνουν οι Κοινοπραξίες
Για την εξυπηρέτηση των αναγκών οργανισμών αναδύθηκε το μοντέλο των αδειών πρόσβασης σε μεγάλα ‘πακέτα’ τίτλων περιοδικών. Οι οικονομίες κλίμακας έχουν μια επιρροή και δεν είναι παράδοξο ότι υπό αυτό το πνεύμα αναπτύχθηκαν τοπικές και διεθνής κοινοπραξίες (Kent, 1999). Η συμμετοχή των βιβλιοθηκών σε κοινοπραξίες κρίθηκε ως το απαραίτητο βήμα
 (λόγω των οικονομικών πιέσεων αλλά και της διαθέσιμης τεχνολογίας που επιτρέπει τις κοινοπρακτικές συνεργασίες στις βιβλιοθήκες) το οποίο θα οδηγούσε σε περισσότερες και καλύτερες πηγές για τους χρήστες, στις ίδιες ή σε χαμηλότερες τιμές και ακόμη σε μεγαλύτερη διαπραγματευτική δύναμη. 
Στις ΗΠΑ και στην Ευρώπη η ανάπτυξη των διαφόρων κοινοπραξιών ήταν τόσο μεγάλη ώστε προέκυψε η ανάγκη να δημιουργηθεί ο Διεθνής Συνασπισμός των Κοινοπραξιών  Βιβλιοθήκης (ICOLC) για να συντονίσει τα αμοιβαία συμφέροντα τους. Από τον ICOLC προέκυψε η Δήλωση της Τρέχουσας Προοπτικής και των Προτιμώμενων Πρακτικών για την Επιλογή και Αγορά των Ηλεκτρονικών Πληροφοριών (Statement of Current Perspective and Preferred Practices for the Selection and Purchase of Electronic Information). Η προαναφερθείσα «Δήλωση» ασχολείται με τα θέματα των συμβολαίων, την τιμολόγηση
, την πρόσβαση, την αρχειοθέτηση, τα συστήματα, τις άδειες, το περιεχόμενο, τη διαχείριση των δεδομένων και την αυθεντικοποίηση. 

Τυπικά στοιχεία των αδειών πρόσβασης σε ηλεκτρονικά περιοδικά που έχουν οι Εθνικές ή Περιφερειακές Κοινοπραξίες είναι:

· Διέπονται από Πολυετής όρους

· Η τιμολόγηση ποικίλει

· Τους επιτρέπεται η πρόσβαση σε πολύ περισσότερους τίτλους 

· Στις δαπάνες των αδειών περιλαμβάνεται και η δαπάνη ασφάλιστρων για την κοινοπραξία

· Μπορεί να περιλαμβάνουν έκπτωση για τα πολλαπλάσια έντυπα αντίγραφα

5.1.1 Προβλήματα που αντιμετωπίζουν οι Βιβλιοθήκες από τα μοντέλα πληρωμής

Οι εκδότες προωθούν τις μαζικές (σε συσκευασίες) συνδρομές περιοδικών (bundled e-journals), αποθαρρύνουν τις βιβλιοθήκες από την ακύρωση των μεμονωμένων τίτλων μιας «συσκευασίας» και απαιτούν μερικές φορές τη μυστικότητα για τους όρους συμβάσεων. Οι εκδότες αυξάνουν τακτικά το κόστος των συνδρομών, ενώ από την άλλη οι προϋπολογισμοί των Βιβλιοθηκών συρρικνώνονται.  


Οι εκδότες κτίζουν τις συμβάσεις τους έτσι ώστε είναι αρκετά επίπονο για τις βιβλιοθήκες να υποχωρήσουν από μια «μαζική» συνδρομή. Η διείσδυση των «πακέτων» κάποιων εκδοτικών οίκων στις βιβλιοθήκες είναι τόσο μεγάλη και καθιστά την σκέψη της αποκοπής από αυτές τις συνδρομές ανέφικτη.

Κάτι που απασχολεί ιδιαίτερα τις Βιβλιοθήκες είναι ότι επιθυμούν μόνιμη πρόσβαση στο περιεχόμενο των ηλεκτρονικών περιοδικών για το οποίο έχουν πληρώσει ακόμη κι όταν η βιβλιοθήκη δεν θα είναι συνδρομήτρια σε κάποιο ή κάποια λίστα περιοδικών. Έτσι οι βιβλιοθήκες που επιθυμούν την «αέναη» πρόσβαση στην πληροφορία, πρέπει να την διαπραγματεύονται με αποτέλεσμα να επηρεάζεται συνεχώς και το μοντέλο τιμολόγησης τους. Κατά συνέπεια τις βιβλιοθήκες τις απασχολεί ιδιαίτερα το μέλλον και τι γίνεται μετά τη λήξη μιας πολυετούς συμφωνίας.

Μια σημαντική ανησυχία των βιβλιοθηκάριων και των μελετητών είναι ότι οι εκδότες θα κινηθούν προς το μοντέλο “pay-per-view”
. Μερικά οικονομικά πρότυπα ευνοούν το μοντέλο “pay per view” και τέτοιες προσεγγίσεις τιμολόγησης είναι πιθανό να χρησιμοποιηθούν σε κάποιο μέρος των περιπτώσεων π.χ. για την κάλυψη των αναγκών εκείνων που δεν εξυπηρετούνται από άλλες κατηγορίες (συνδρομή ή άδεια πρόσβασης στον ιστότοπο). Κατά τα άλλα φαίνεται πως το μοντέλο «αδειών πρόσβασης σε Κοινοπραξίες» θα παραμείνει για το ορατό μέλλον, ως το κυρίαρχο μοντέλο τιμολόγησης και πρόσβασης του μεγαλυτέρου μέρους της επιστημονικής κοινότητας στις πληροφορίες.  

5.1.2
Οικονομικά και άλλα οφέλη των Βιβλιοθηκών από τη χρήση των ηλεκτρονικών περιοδικών

Σύμφωνα με τα στοιχεία διαφαίνεται ότι τα οφέλη που έχει μια βιβλιοθήκη που αγοράζει την πρόσβαση σε ηλεκτρονικά περιοδικά είναι σημαντικά (Cox, 2003). Στο Ηνωμένο Βασίλειο, το Πανεπιστήμιο του Bristol ανακάλυψε ότι το μοναδικό μειονέκτημα συμμετοχής στην χρήση της NESLI (National Electronic Site Licensing Initiative) για το ScienceDirect  ήταν η μειωμένη χρήση – και κέρδος από – τα φωτοτυπικά μηχανήματα της βιβλιοθήκης. Τα οφέλη παρ’ όλα αυτά ήταν σημαντικότατα:

· Ορατή αποταμίευση για έξοδα βιβλιοδέτησης ως αποτέλεσμα της μη συνέχισης των συνδρομών στα έντυπα περιοδικά. 

· Μείωση του χώρου της βιβλιοθήκης που απαιτούτανε για την τοποθέτηση των έντυπων περιοδικών

· Η πρόσβαση δεν εξαρτάται από τις ώρες λειτουργίας ή την χωροταξική θέση της βιβλιοθήκης 

· Ανακατανομή του προσωπικού σε άλλα επαγγελματικά καθήκοντα ως αποτέλεσμα ως αποτέλεσμα της αναστολής του χειρωνακτικού χειρισμού των έντυπων περιοδικών, της επανατοποθέτησης στο ράφι, των επισκευών, και της επεξεργασίας των αιτημάτων διαδανεισμού μεταξύ βιβλιοθηκών

· Απαλλαγή από την ευθύνη ανάπτυξης της συλλογής

· Οι online εκδόσεις επιτρέπουν στις βιβλιοθήκες να χρησιμοποιήσουν τα αρχεία για να ικανοποιήσουν διαδανεισμούς
 (έμμεσο κέρδος για τις βιβλιοθήκες), ένα δικαίωμα που η βιβλιοθήκη απαιτεί και που δεν ενοχλεί και δεν κοστίζει παραπάνω για τον εκδότη (Cox, 2002).

· Έχει αποτιμηθεί ότι οι χρήστες τους (των βιβλιοθηκών) χρησιμοποιώντας τα ηλεκτρονικά περιοδικά «ξοδεύουν» πολύ λιγότερο χρόνο για να εντοπίσουν και να λάβουν τα άρθρα όταν αυτά είναι διαθέσιμα ηλεκτρονικά. 

· Μέσα από την συμμετοχή σε μια κοινοπραξία που χρησιμοποιεί τη συλλογική αγοραστική δύναμή της, οι μεμονωμένες ή φτωχότερες βιβλιοθήκες ωφελούνται (Cox, 2003). 

· Ο διπλασιασμός (το ίδιο περιοδικό να αγοράζεται παραπάνω από μια φορά) μέσα και ανάμεσα στις συλλογές αποβάλλεται. 

6.
Τάσεις μοντέλων πληρωμής των ηλεκτρονικών περιοδικών

Η εμφάνιση των ηλεκτρονικών επιστημονικών περιοδικών είναι το τελευταίο μέρος  μιας εξέλιξης της πορείας τους που έχει ξεκινήσει σε μια άλλη εποχή. Στην αρχή οι επιστημονικές κοινότητες εξέδιδαν μόνες τους τα περιοδικά και επανεπένδυαν τα έσοδα που είχαν από τις συνδρομές τους στην έρευνα και την επιστήμη. Το επόμενο βήμα της εξέλιξης περιλαμβάνει την αγορά των επιστημονικών περιοδικών από τους εμπορικούς εκδότες και την εκτίναξη των τιμών των περιοδικών στα ύψη. Την τελευταία δεκαετία οι επιστήμονες, οι επαγγελματικές κοινότητες, οι βιβλιοθηκονόμοι, και οι ακαδημαϊκοί συζητούν βιώσιμες λύσεις για να αντεπεξέρθουν στα προβλήματα δημοσίευσης που αντιμετωπίζουν οι επιστήμονες και στα οικονομικά προβλήματα που αντιμετωπίζουν οι βιβλιοθήκες. 

Οι δαπάνες για τα περιοδικά (Cox, 2003) αυξάνονται κάθε χρόνο, από το 1985 ως το 2000. Το μεσαίο κόστος ενός περιοδικού, εντούτοις, έχει μειωθεί σχεδόν 7%, από $300 το 1999–2000, σε λιγότερο από $280 το 2000–2001. Αυτό οφείλεται σε τρεις παράγοντες: 

· Οι Βιβλιοθήκες επιλέγουν τις ηλεκτρονικές μόνο συνδρομές σε μια μέτρια έκπτωση από την τιμή της έντυπης συνδρομής  

· Το μειωμένο κόστος της μονάδας των περιοδικών που αγοράζονται "σε μεγάλη ποσότητα" από τις κοινοπραξίες βιβλιοθηκών - παρέχοντας συχνά πρόσθετους τίτλους και διανέμοντας έτσι το κόστος μεταξύ όλων των βιβλιοθηκών - μελών  

· Στα αποτέλεσμα των πρωτοβουλιών όπως το SPARC (Scholarly Publishing and Academic Resources Coalition) το οποίο ασκεί πιέσεις στις πολιτικές τιμολόγησης των εκδοτών. 

Νέα συστήματα όπως η ψηφιακή διαχείριση των δικαιωμάτων (Digital Rights Management, DRM) έχουν αναδυθεί. Στην καρδιά αυτής της μεθόδου βρίσκεται η μέθοδος της κρυπτογράφησης, η οποία επιτρέπει στον εκδότη να ελέγχει πως οι χρήστες χρησιμοποιούν το περιεχόμενο. Η DRM προσφέρει τη μόνιμη ασφάλιση του περιεχομένου, και η πρόσβαση στο περιεχόμενο μπορεί να ελέγχεται ακόμη κι όταν αυτό έχει διανεμηθεί. Μπορεί να προσφέρει διαφορετικούς κανόνες πρόσβασης για διαφορετικές κατηγορίες πελατών και επιτρέπει στον εκδότη να διανέμει online περιεχόμενο σε μια συγκεκριμένη ομάδα ή να προσφέρει προσαυξημένης αξίας υπηρεσίες, εξασφαλίζοντας την πρόσβαση σε αυτές μόνο στα μέλη τους. Ειδικότερα τα DRM συστήματα προσφέρουν τα παρακάτω πλεονεκτήματα:

· Τη δυνατότητα να εφαρμοστούν διαφορετικές τιμές ή κανόνες στο τρόπο που κάποιος θα δει ένα δημοσίευμα, στον τρόπο που θα το μεταφορτώσει (download) ή θα το τυπώσει για διαφορετικές κατηγορίες χρηστών

· Τη δυνατότητα προσφοράς προσαυξημένης αξίας σε συνδρομητές ή σε άλλες «κλειστές» ομάδες

· Μεγάλη ελαστικότητα στη δημιουργία «πακέτων» και τιμολόγηση της πληροφορίας εφαρμόζοντας διαφορετικούς κανόνες πρόσβασης για κάθε μεμονωμένο περιεχόμενο

· Την δυνατότητα να προστεθεί τιμολόγηση ακόμη κι όταν το περιεχόμενο έχει διανεμηθεί

· Την δυνατότητα που προσφέρεται στους πελάτες να δουν και να  δοκιμάσουν πριν αγοράσουν

Στο Ηνωμένο Βασίλειο οι εκδότες και οι βιβλιοθήκες εργάζονται μαζί για να συζητήσουν και να επιλύσουν θέματα που επηρεάζουν και τις δύο κοινότητες. Παράδειγμα αποτελούν οι α) η Επιτροπή Joint Information Systems Committee (JISC)  και β) η επιτροπή  Publisher and Libraries Solutions Committee (PALS), οι οποίες συνεργάζονται πάνω σε θέματα ανάπτυξης προτύπων για τη χρήση δεδομένων (Cox, 2002). Η δημιουργία, η δοκιμή και η αξιολόγηση νέων επιχειρηματικών μοντέλων είναι σημαντική προκειμένου να εξερευνηθούν οι δυνατότητες της δικτυακής τεχνολογίας. Η επίπτωση είναι ότι θα εξακολουθήσει να υπάρχει μια μεγάλη ποικιλία μοντέλων πρόσβασης και τιμολόγησης για να επιτευχθεί η κάλυψη των αναγκών χρήσης διαφορετικών κοινοτήτων χρηστών. 

Οι βιβλιοθήκες αναμένεται προς το παρόν να είναι ο  κύριος  πελάτης των επιστημονικών ηλεκτρονικών δημοσιευμάτων. Κατά συνέπεια οι εκδότες και οι βιβλιοθήκες είναι «συνέταιροι» στον ακαδημαϊκό χώρο και έχουν την από κοινού ευθύνη να υπηρετήσουν τις ερευνητικές κοινότητες.  

Τα ηλεκτρονικά περιοδικά θα υπερισχύσουν σχεδόν καθολικά αλλά για ένα μεγάλο διάστημα τα περισσότερα θα είναι πιστά αντίγραφα των καθιερωμένων έντυπων περιοδικών και θα είναι εξίσου ακριβά. Τα ηλεκτρονικά περιοδικά θα αυξηθούν, αλλά πιθανώς όχι πάρα πολύ γρήγορα. Αν και οι προϋπολογισμοί βιβλιοθηκών είναι πιθανό να περικοπούν κι άλλο, τα έξοδα για τα συστήματα πληροφοριών είναι απίθανο να μειωθούν. Επίσης όσο οι  εκδότες θα μπορούν να παράσχουν όλο και περισσότερο μέρος των παλιών τόμων (είτε οι ίδιοι είτε μέσω του JSTOR), τότε θα μπορούν και οι βιβλιοθήκες  να χαμηλώσουν τις δαπάνες του συστήματος βιβλιοθηκών (κτήρια, προσωπικό, συντήρηση) χωρίς να μειώσουν τα εισοδήματά τους. 

6.1.
Μια Πρόταση για δίκαιη τιμολόγηση 

Η δίκαιη τιμολόγηση απαιτεί διαφάνεια στην αγορά. Η μυστικότητα που κρατείται ανάμεσα σε εκδότες και τους πελάτες – βιβλιοθήκες πιθανά οδηγεί συχνά σε υψηλότερες τιμές. Προτείνεται η κατασκευή μιας από κοινού  διαθέσιμης SPARC και ARL επικυρωμένης βάσης δεδομένων μέσω της οποίας οι βιβλιοθήκες θα μπορούν να μοιράζονται τις λεπτομέρειες γύρω από τις τιμές και τις άδειες χρήσης (Davis 2004). Οι οικονομολόγοι χρησιμοποιούν το αποκαλούμενο παιχνίδι «τελεσίγραφο» για να περιγράψουν πως η έννοια της δικαιοσύνης δεν συμπίπτει πάντα με μια λογική ανθρώπινη συμπεριφορά. Όταν  σε δύο πρόσωπα δοθούν 100 δολάρια για να μοιραστούν, μόνο ο ένας (αυτός που προτείνει) αποφασίζει πως θα γίνει η μοιρασιά (50/50, 70/30 κλπ.) και κάνει στον άλλο (αυτόν που παίρνει) μια προσφορά του τύπου «πάρε ή άστο». Εάν ο αποδοχέας δεχθεί την προσφορά, τότε και οι δύο αποχωρούν ο καθένας με το δικό του μέρισμα. Εάν ο αποδοχέας αρνηθεί την προσφορά, τότε αποχωρούν και οι δύο χωρίς χρήματα. Στη θεωρία, ο αποδοχέας θα έπρεπε να αποδεχθεί οποιοδήποτε ποσό μιας και ακόμη και ένα δολάριο είναι καλύτερο από κανένα δολάριο, αλλά στην πράξη οι περισσότεροι άνθρωποι προτιμούν να απορρίψουν μια κακή συμφωνία παρά να δουν κάποιον άλλο να αποχωρεί με περισσότερα χρήματα. Τελικά, οι άνθρωποι επιθυμούν να τιμωρήσουν εκείνους οι οποίοι συμπεριφέρονται άδικα ακόμη κι όταν γνωρίζουν ότι και οι ίδιοι δεν θα ωφεληθούν. Αυτή τη συμπεριφορά οι οικονομολόγοι ην αποκαλούν «ισχυρή αμοιβαιότητα» και επιβάλει στην αγορά να συμπεριφέρεται δικαιότερα. Στο παιχνίδι «τελεσίγραφο» ο άνθρωπος που προτείνει συνήθως τελικά καταλήγει στην προσφορά μιας σχετικά ίσης μοιρασιάς για να διασφαλίσει ότι ο αποδοχέας θα αποδεχθεί την προσφορά. Εάν αλλάξουμε τους κανόνες του παιχνιδιού και υποθέσουμε ότι μόνο το άτομο που κάνει την προσφορά γνωρίζει πιο είναι το προς διαμοίραση ποσό, ο αποδοχέας θα αποδεχθεί οποιοδήποτε ποσό ως μερίδιο μιας και θα υποθέσει ότι πρόκειται για μια δίκαιη μοιρασιά έτσι ή αλλιώς. Μέσω του ίδιου παραδείγματος καταλαβαίνουμε ότι μια βιβλιοθήκη μπορεί να έχει την αίσθηση ότι δεν αδικήθηκε από ένα εκδότη στην διαδικασία τιμολόγησης. Τι γίνετε όμως αν μάθει ότι μια άλλη βιβλιοθήκη επέτυχε ή δέχτηκε μια οικονομικότερη συμφωνία; Καταλαβαίνουμε λοιπόν πόσο σε κάθε αγορά,  η πρόσβαση στην πληροφόρηση κατέχει μια πολύ ισχυρή θέση στη διαδικασία της λήψης αποφάσεων. Είναι επόμενο ότι ο καταναλωτής που έχει πρόσβαση στις πληροφορίες τιμών και τιμολόγησης βρίσκεται σε πλεονεκτικότερη θέση σε σχέση με ένα καταναλωτή που δεν έχει. Η ύπαρξη λοιπόν μιας τέτοιας βάσης δεδομένων, η οποία θα ενημερώνεται από τις βιβλιοθήκες (με δεδομένα εξόδων, με δεδομένα χρήσης, με λεπτομέρειες πρόσβασης οι οποίες μπορεί να επηρεάζουν την τιμολόγηση) είναι πολύ πιθανό ότι θα επιτρέψει την κατά το δικαιότερο, ρύθμισης της αγοράς (Davis, 2004).

6.2.
Η εμπορική εκδοτική: τάσεις 

Ποιες όμως τακτικές ακολουθούν οι εμπορικοί εκδότες για να υπερισχύσουν στην αγορά; 

Οι περισσότεροι εκδότες επιστημονικών περιοδικών έχουν ήδη δημιουργήσει τις ηλεκτρονικά αντίγραφα των έντυπων περιοδικών τους. Συχνά προσφέρουν χωρίς επιπλέον επιβάρυνση τις ψηφιακές εκδοχές των περιοδικών στις βιβλιοθήκες ενώ σε κάποιες περιπτώσεις για τις βιβλιοθήκες οι οποίες «παίρνουν» μόνο την ηλεκτρονική έκδοση γίνεται μια σεβαστή έκπτωση. 

Η βασική στρατηγική των εκδοτών, που βρίσκονται αντιμέτωποι με την πίεση να μειώσουν τις δαπάνες, είναι να μειώσουν το ρόλο των βιβλιοθηκών (Odlyzko, 1999). Δεν είναι αμφισβητήσιμο ότι οι βιβλιοθήκες «κλέβουν» μια μεγάλη μερίδα των συνδρομητών των εκδοτών γι’ αυτό και οι εκδότες προσπαθούν να αναπτύξουν περισσότερο τις διαδικασίες pay-per-view για να πλησιάσουν άμεσα τον αναγνώστη και να απεξαρτηθούν από τις βιβλιοθήκες που αποτελούν σήμερα τον κυριότερο πελάτη τους. 

Οι εκδότες πουλάνε σήμερα «με το κιλό» ενώ δίνουν άδειες πρόσβασης σε προμηθευτές και εκδότες που μεταπωλούν τα περιοδικά σε αγορές οι οποίες δεν θα αγόραζαν ποτέ μια συνδρομή στο πρωταρχικό περιοδικό, οι εκδότες εξακολουθούν να διατηρούν της τιμές συνδρομών και των αδειών υπό τον έλεγχό τους.

Πολλοί εκδότες και έμποροι ηλεκτρονικών περιοδικών διστάζουν ν΄ αλλάξουν μοντέλο τιμολόγησης των ηλεκτρονικών περιοδικών είτε:

· Γιατί εξυπηρετούνται απόλυτα από το υπάρχον μοντέλο

· Γιατί γνωρίζουν ότι η αλλαγή μοντέλου τιμολόγησης θα επιφέρει μείωση των κερδών τους

· Γιατί προς τα παρόν παρατηρούν  και «μετρούν» τις ανάγκες τις αγοράς προσπαθώντας να διαμορφώσουν νέους τρόπους εκμετάλλευσης της πληροφορίας
Οι περισσότεροι εκδότες πάντως προσανατολίζονται στην ψηφιοποίηση των παλιών τευχών τους και στην εξάλειψη της έντυπης έκδοσης, η οποία και θα τους επιτρέψει να μειώσουν ουσιαστικό τις δαπάνες τους. 

Το βασικό πρόβλημα με τις πληροφορίες ως αγαθά είναι ότι έχουν μικρά περιθώρια κέρδους. Η τιμολόγηση σύμφωνα με τις δαπάνες δεν είναι βιώσιμη και πρακτική και άρα είναι απαραίτητο οι πληροφορίες να τιμολογηθούν σύμφωνα με την αξία τους. Αυτό σημαίνει ότι θα περάσουμε σε νέα πρότυπα τιμολόγησης. Πολλοί άνθρωποι υποστηρίζουν ότι θα δούμε μεγαλύτερη χρήση των μεθόδων όπως η συσσώρευση («συσκευασίες» περιοδικών), διαφορική ποιότητα, και η διαφορική τιμολόγηση. Πολλές από τις τιμές και τις πολιτικές θα φανούν αυθαίρετες. Οι πολιτικές αυτές θα είναι σχεδιασμένες έτσι ώστε να κάνουν τους πελάτες να πληρώνουν σύμφωνα με την προθυμία και την οικονομική τους δυνατότητά. 

Οι «συσκευασίες», οι άδειες πρόσβασης και η τιμολόγηση των κοινοπραξιών είναι όλες στρατηγικές οι οποίες επιτρέπουν στους εκδότες να αυξάνουν τα έσοδά τους:

· Το μοντέλο της «συσκευασίας» εξυπηρετεί καλύτερα τα οικονομικά συμφέροντα των εκδοτών μιας και προπορεύονται έτσι των ακαδημαϊκών εκδοτικών κοινοτήτων οι οποίες δεν μπορούν να προσφέρουν τέτοια «πακέτα», τα οποία φαίνεται να εξυπηρετούν τις βιβλιοθήκες

· Το μοντέλο της πρόσβασης στο ψηφιακό περιεχόμενο ταιριάζει επίσης στους εκδότες διότι τους δίνει το σημαντικό πλεονέκτημα να διατηρούν τον (απόλυτο) έλεγχο στο υλικό που παρέχουν

Η αγοραστική δύναμη των εκδοτών μπορεί να αντισταθμίζετε, από την ανάπτυξη των Κοινοπραξιών. Πως το ολιγοπώλιο των εκδοτών θα αλληλεπιδράσει με τις ενώσεις των αγοραστών, θα είναι ενδιαφέρον να το δούμε. 

7.
Προσπάθειες

Η SPARC ( Τhe Scholarly Publishing and Academic Resources Coalition), είναι μια συμμαχία  πανεπιστημίων, ερευνητικών βιβλιοθηκών, και οργανώσεων η οποία δομεί μια εποικοδομητική «απάντηση» στις δυσλειτουργίες της αγοράς στο επιστημονικό σύστημα επικοινωνίας. Η  SPARC βοηθά στη δημιουργία συστημάτων που επεκτείνουν τη διάδοση και τη χρήση πληροφοριών σε ένα δικτυωμένο ψηφιακό περιβάλλον ενώ ανταποκρίνεται στις ανάγκες της ακαδημαϊκής κοινότητας.

Η SPARC συνεργάζεται και βοηθά διάφορες επιστημονικές κοινότητες στην έκδοση επικυρωμένων από την ίδια, περιοδικών.  Αποτέλεσμα και παραδείγματα της συνεργασίας της με διάφορες κοινότητες αποτελούν τα περιοδικά Organic Letters (της American Chemical Society), PhysChemComm (της Royal Society of Chemistry), Evolutionary Ecology Research (του Πανεπιστημίου της Αριζόνα) κλπ.

Σήμερα μέλη της SPARC είναι σχεδόν 300 ιδρύματα στη Βόρεια Αμερική, την Ευρώπη, την Ασία, και την Αυστραλία. Η παρουσία της SPARC στην Ευρώπη εδραιώνετε με την συνεργασία πολλών ευρωπαϊκών χωρών το 2001. Μέλη της SPARC Europe  είναι η Αγγλία, η Γαλλία, το Βέλγιο, η Τουρκία, η Γερμανία, η Δανία, η Ολλανδία, η Ιρλανδία, οι ΗΠΑ). Οι σημαντικότεροι στόχοι της SPARC είναι:
· Να επιδείξει ότι τα νέα περιοδικά μπορούν επιτυχώς να ανταγωνιστούν τα παλαιότερα και να καθιερώσουν ποιότητα

· Να προσπαθήσει να οδηγήσει προς τα κάτω τις τιμές των περιοδικών

· Να ενθαρρύνει την ανάπτυξη της μη-κερδοσκοπικής δημοσίευσης, ενθαρρύνοντας νέους φορείς να μπουν στην αγορά 

· Να παράσχει βοήθεια και οδηγίες στους επιστήμονες και τους βιβλιοθηκονόμους που ενδιαφέρονται να κάνουν αλλαγές 
Η SPARC χρηματοδοτεί τις προσπάθειές της μέσω των συνδρομών των μελών της συμμαχίας, οι οποίες υποστηρίζουν τα έξοδα λειτουργίας και βοηθούν στην οικοδόμηση χορηγιών οι οποίες προσφέρονται για την εκκίνηση των προγραμμάτων του. Η SPARC ενθαρρύνει τη δημιουργία καλύτερων, ταχύτερων και οικονομικότερων συστημάτων διανομής της νέας γνώσης. Τα οφέλη που προέρχονται από αυτές τις προσπάθειες, βοηθούν τους: 

· Ερευνητές: η SPARC ενθαρρύνει την ανάπτυξη της υψηλής ποιότητας, και χαμηλού κόστους κανάλια παράδοσης, τα οποία θα οδηγήσουν σε διευρυμένη πρόσβαση

· Συνεργαζόμενοι Εκδότες: η SPARC, συνεργαζόμενη με ποικίλους εκδότες, των οποίων οι επιχειρησιακοί στόχοι είναι συμβατοί με τις αρχές της, υποστηρίζει την ανάπτυξη ζωτικών και οικονομικών νέων τύπων επιστημονικής επικοινωνίας 
· Βιβλιοθήκες: Με την ενθάρρυνση της ανάπτυξης των νέων εναλλακτικών λύσεων στα καθιερωμένα περιοδικά υψηλών-τιμών, η SPARC ενθαρρύνει  το  είδος   του ανταγωνισμού  που   θα επαναφέρει τις τιμές των περιοδικών πάλι, σε λογικά 
· Κοινότητες:Η SPARC θα προσπαθήσει να βοηθήσει στην εξάπλωση της γνώσης η οποία προέρχεται από τις έρευνες οι οποίες διεξάγονται στα πανεπιστήμια. 
Η SPARC δεν είναι αποτελεί τη μοναδική προσπάθεια. Κι άλλα μέλη της ακαδημαϊκής κοινότητας έχουν κάνει προτάσεις προς την κατεύθυνση της μείωσης των τιμών των περιοδικών και της ευρύτερης διάδοσης της επιστημονικής έρευνας. Το Πανεπιστήμιο του Rochester διαβλέπει ότι ο διαχωρισμός της διαδικασίας αξιολόγησης (peer review) ενός άρθρου από την διαδικασία της δημοσίευσης θα μπορούσε ως ένα βαθμό να μειώσει τις τιμές των περιοδικών. Σύμφωνα με τον C. Phelps (κοσμήτορα του Πανεπιστημίου), το γόητρο ενός περιοδικού προέρχεται από την ποιότητα της πιστοποίησης που παραχωρείται στα άρθρα του με τη διαδικασία της αξιολόγησης.  Πιστεύει ότι  εάν η πιστοποίηση αυτή δεν ήταν όμηρος της διαδικασίας της δημοσίευσης, τότε κάποια δύναμη θα μπορούσε να ασκηθεί στις τιμές (Buckloltz, 1999).

Μια άλλη πρόταση, που υποστηρίζεται από πολλά μέλη της ακαδημαϊκής κοινότητας είναι να μειωθεί η έμφαση πάνω στην ποσότητα των άρθρων που δημοσιεύονται για την προβολή και την απόκτηση διαπιστευτηρίων για την κατάκτηση μιας θέσης στην ακαδημαϊκή κοινότητα. Εάν γινόταν εαυτό θα μπορούσαν να μειωθεί ο αριθμός των δεύτερων και τρίτων σε ποιότητα περιοδικών που προσφέρουν χαμηλή αξία και πιέζουν τους προϋπολογισμούς των βιβλιοθηκών (Buckloltz, 1999).

8.
Συμπεράσματα

Η αξία βέβαια των ηλεκτρονικών περιοδικών (όπως και των έντυπων) δεν σχετίζεται μόνο με το τι οι εκδότες πιστεύουν ή με το τι κόστισε για να παραχθεί (Cox, 2002). Στην πραγματικότητα σχετίζεται με την αξία την οποία οι αναγνώστες πιστεύουν ότι έχει μια έκδοση, αξία η οποία αφορά στο περιεχόμενο αλλά και την λειτουργικότητα της υπηρεσίας που προσφέρεται επιγραμμικά. 

Η αξία αυτή μπορεί επίσης να εξαρτάται από συγκεκριμένες δυνάμεις της αγοράς (ζήτηση και προσφορά) αλλά ακόμη και από τον τύπο του εκδότη π.χ. έμπορος ή Κοινότητα (Society). Προβλέπεται πάντως ότι το μοντέλο της Ελεύθερης Πρόσβασης –τουλάχιστον σε ότι αφορά τις ακαδημαϊκές δημοσιεύσεις- θα ενισχυθεί στο άμεσο μέλλον αρκεί να υποστηριχθεί κατάλληλα από τους επιστήμονες και από τις βιβλιοθήκες. 

Αξίζει πάντως να αναφερθούμε σε μια έρευνα που διεξήχθη το 1993 από την F. Boursin
, η οποία υποστηρίζει ότι το 90% των περιοδικών δεν διαβάζονται από κανένα. Επίσης από μια έρευνα που έγινε για να διερευνηθεί σε πόσα άρθρα –που εκδόθηκαν τη δεκαετία 1984-1994 δεν έχει γίνει αναφορά φαίνεται ότι τα περισσότερα δημοσιεύματα δεν βρίσκουν το στόχο τους (Δεν έγινε καμία αναφορά στο 22.4% των άρθρων των θετικών επιστημών, στο 48% των άρθρων των κοινωνικών επιστημών και στο 93.1% των άρθρων των Ανθρωπιστικών επιστημών)
 (Lesk, 1997). Τι αλήθεια μπορούμε να συμπεράνουμε από αυτά τα στατιστικά; Τι θα γίνει με τα περιοδικά εκείνων των θεματικών περιοχών οι οποίοι δεν «πουλάνε» και ποιο θα είναι το αντίκτυπο στην ερευνητική αγορά; 

Εάν η τυποποιημένη μονάδα της απόκτησης πληροφοριών είναι το άρθρο παρά το επίπεδο τίτλου, ποιος θα είναι ο αντίκτυπος στον τομέα της μορφής της ηλεκτρονικής δημοσίευσης (που σήμερα αντιγράφει –σχεδόν- πλήρως τη μορφή των έντυπων περιοδικών;  

Το μοντέλο «ο συγγραφέας πληρώνει» προκειμένου να «εκδοθεί» είναι ένα μοντέλο το οποίο πιθανά θα παραμείνει στο προσκήνιο και από ότι διαφαίνεται θα μεταβεί σε ένα πρότυπο χρηματοδότησης.

Οι δυνάμεις της αγοράς και τα επιχειρηματικά ενδιαφέροντα δεν μπορεί παρά να εξακολουθήσουν να επικρατούν. Το ηλεκτρονικό εμπόριο τίθεται όλο και περισσότερο στη διάθεση του χρήστη προκειμένου να διευκολύνει τις συναλλαγές του.

Η προσέγγιση της αγοράς των περιοδικών, από την πλευρά των βιβλιοθηκών θα εξακολουθήσει να έχει τη μορφή των κοινοπραξιών, τουλάχιστον για όσο καιρό αυτό το μοντέλο θα είναι ελκυστικό, δηλ. θα προσφέρει σε κάθε πλευρά κάποιο οικονομικό όφελος.

Πριν από μια δεκαετία, οι επιστήμονες δεν επεδίωκαν την δημοσίευση σε online περιοδικά διότι πίστευαν ότι δεν θα είχαν αρκετά πλεονεκτήματα εάν το έκαναν. Σήμερα τα πράγματα φαίνεται να έχουν αλλάξει και οι επιστήμονες πια παίρνουν αυτό που επιθυμούν -καταξίωση και γόητρο- δημοσιεύοντας το έργο τους αποκλειστικά σε ηλεκτρονική μορφή. Ο Steven Harnad, εκδότης ηλεκτρονικού περιοδικού πιστεύει ότι μέχρι το 2010, περίπου το 80% των περιοδικών θα έχουν διακόψει την έντυπη έκδοση (Lesk, 1997). 
Εμείς (οι βιβλιοθηκονόμοι) μπορούμε είτε να επηρεάσουμε κατά το δυνατό τις εξελίξεις προς αυτή ή άλλη κατεύθυνση, προς το χ ή το ψ μοντέλο τιμολόγησης είτε να περιμένουμε για να διαπιστώσουμε πως θα διαμορφωθούν τα οικονομικά μοντέλα των ηλεκτρονικών περιοδικών στο άμεσο μέλλον.

Ωστόσο αυτό που διαφαίνεται, είναι ότι στην διάρκεια αυτής της μεταβατικής περιόδου, η ηλεκτρονική διανομή των πληροφοριών θα μας επιτρέπει να μετράμε τη χρήση των ηλεκτρονικών δημοσιευμάτων κατά τρόπο επιστημονικότερο και ρεαλιστικότερο. Αυτή η δυνατότητα πιθανά θα βοηθήσει στην αποτίμηση της κατάστασης και θα έχει ως αποτέλεσμα την καλύτερη κατανόηση των παραγόντων που ρυθμίζουν την πληροφορία ως οικονομικό αγαθό και για τους εκδότες, παραγωγούς, ερευνητές και για τους χρήστες της (Kent, 1999). 
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� Ο αριθμός των προσωπικών συνδρομών ενός επιστήμονα μειώθηκε από 5.8 το 1977 σε 2.2 συνδρομές το 2003 (Tenopir and King, 2003).


� Στο άρθρο Carol Tenopir and Donald W. King. (1997) «Trends in scholarly journal publishing in the United States”, Journal of Scholarly Publishing, 28, pp. 135-70.


� H δημοσίευση επιστημονικών άρθρων έχει ως κύριο χαρακτηριστικό τις υψηλές σταθερές δαπάνες, σε σύγκριση με την δημοσίευση άρθρων μη επιστημονικής φύσης. 


� Μια αξιολόγηση περιέχει χαρακτηριστικά τέσσερα μέρη: (α) μια περίληψη των σημείων που ο κριτικός θεωρεί ως τα κύρια επιτεύγματα του εγγράφου, (β) μια γενική αξιολόγηση των προτερημάτων και των αδυναμιών του άρθρου (σύμφωνα με διάφορα κριτήρια), (γ) μια σύσταση (αποδεκτό, απαιτείται αναθεώρηση, απαιτείται σημαντική αναθεώρηση και απορριπτέο),και (δ) λεπτομερή σχόλια. Αυτά τα τέσσερα μέρη κοινοποιούνται ανώνυμα στους συγγραφείς. Είναι σημαντικό οι αξιολογήσεις να είναι όσο το δυνατό περισσότερο ενημερωτικές και εποικοδομητικές, (βλ. http://www.acm.org/pubs/tosem/Referees.html).


� Οι γραμμές παραγωγής στη βιομηχανία πληροφόρησης έχουν υψηλές σταθερές δαπάνες αλλά χαμηλές πρόσθετες δαπάνες. Στο πεδίο των εκδόσεων αυτό σημαίνει ότι οι δαπάνες υποδομής, του σχεδιασμού έκδοσης και παραγωγής του πρώτου αντιτύπου είναι υψηλές ενώ το κόστος παραγωγής του δεύτερου και των επόμενων αντιτύπων είναι ελάχιστο (Kent, 1999).


� Στο διαδίκτυο μπορεί κανείς να βρει ελεύθερα μοντέλα συνδρομών ηλεκτρονικών περιοδικών ή ηλεκτρονικών πόρων, τα οποία μπορούν να χρησιμοποιήσουν ελεύθερα οι εκδότες, οι πράκτορες και οι βιβλιοθήκες για να διαπραγματευτούν τους όρους συνδρομών. Μια τέτοια προσπάθεια είναι αυτή που υποστηρίχθηκε και αναπτύχθηκε από τέσσερις μεγάλους πράκτορες συνδρομής:  EBSCO, Harrassowitz, RoweCom, και Swets Blackwell βλ. μοντέλα αδειών στη διεύθυνση http://www.licensingmodels.com


� Η συνήθης τακτική είναι πάντως στην τιμή να περιλαμβάνεται και η πρόσβαση σε όλα τα παλιά ψηφιακά τεύχη, εάν υπάρχουν


�  Η πρώτη εξέλιξη στον τρόπο πληρωμής των online συλλογών περιοδικών ήταν η άδεια APPEAL που δημιουργήθηκε από την Academic Press, η οποία επέτρεπε την πρόσβαση σε όλα τα online περιοδικά στο  κόστος  συνδρομής  του προγενέστερου  έτους συν  ένα ποσό  ασφάλισης


� Η ταξινόμηση του μεγέθους των πληθυσμών γίνεται με το σχήμα της «ζώνης». Συνηθισμένα σχήματα  «ζωνών» περιλαμβάνουν 4-5 «ζώνες»: π.χ. Μικρή 1-400 άτομα, μεσαία: 401-1500, μεγάλη 1501-4000, εξαιρετικά μεγάλη πάνω από 4000.


� Ο κύριος ερευνητικός στόχος του προγράμματος PEAK (Pricing Electronic Access to Knowledge) ήταν να μελετηθεί η συμπεριφορά του χρήστη έτσι ώστε να προκύψουν νέα σχήματα «δεσίματος» των περιοδικών και νέοι μηχανισμοί τιμολόγησης. Συγκεκριμένα δοκιμάστηκαν τρία προϊόντα και εκδοχές τιμολόγησης: α) η κατά άρθρο – ανεξάντλητη πρόσβαση από αυτόνομους χρήστες σε συγκεκριμένα άρθρα σε μια προκαθορισμένη τιμή, β) η με συνδρομή – απεριόριστη πρόσβαση από αυτόνομους χρήστες και Ιδρύματα σε άρθρα τα οποία σχετίζονται με έντυπους τίτλους, γ) η γενικευμένη συνδρομή – απεριόριστη πρόσβαση από Ιδρύματα σε «ομάδες» άρθρων, χρησιμοποιούμενα ταυτόχρονα από τους χρήστες. Ένα χαρακτηριστικό στοιχείο της πρώτης και τρίτης εκδοχής είναι μετά την πρώτη πρόσβαση-χρήση, συνεπώς και αγορά ενός άρθρου, αυτό γίνεται διαθέσιμο χωρίς  άλλη χρέωση σε όλους τους επόμενους, εξουσιοδοτημένους χρήστες ενός Ιδρύματος, (βλ.http://www-personal.umich.edu/~jmm/presentations/peak-amsterdam96/)





� Ο οργανισμός Budapest Open Access Initiative αποτελεί μια από τις πρωτοβουλίες που προπαγανδίζουν την ανάγκη για ελεύθερη πρόσβαση σε όλη την ακαδημαϊκή επικοινωνία. Ιδρυτής του είναι ο George Soros, (BOAI, βλ. � HYPERLINK "http://soros.org./boai" ��http://soros.org./boai� )





� Στο νέο αυτό μοντέλο ο συγγραφέας πληρώνει από $500-$1500 για κάθε άρθρο ως έξοδα επεξεργασίας και δημοσίευσης. 





� Ο οργανισμός BioMed Central, (εκδίδει περίπου 100 περιοδικά) ήταν ο πρωτοπόρος σε αυτό το νέο μοντέλο (βλ. � HYPERLINK "http://biomedcentral.com/info/authors/apcfaq" ��http://biomedcentral.com/info/authors/apcfaq�). Ακολουθήθηκε από νεώτερα περιοδικά όπως το Journal of International Research (βλ. � HYPERLINK "http://www.jmir.org" ��http://www.jmir.org�)


και το Public Library of Science (βλ. � HYPERLINK "http://www.plos.org" ��http://www.plos.org�).








� Wellcome Trust position statement in support of open access publishing 


(βλ. � HYPERLINK "http://www.wellcome.ac.uk/en/1/awtvispolpub.html" �http://www.wellcome.ac.uk/en/1/awtvispolpub.html�)





� Berlin Declaration on Open Access to Knowledge in the Sciences and Humanities,


(βλ. � HYPERLINK "http://www.zim.mpg.de/openaccess-berlin/berlindeclaration.html" �http://www.zim.mpg.de/openaccess-berlin/berlindeclaration.html�)





�  Αυτές και άλλες δυνατότητες (π.χ. ενσωμάτωση στην επιστημονική βιβλιογραφία –CrossRef και ISI- πληροφόρηση του συγγραφέα για χρήση έργων του, δημοσίευση αμέσως μετά την έγκριση- εξασφαλίζει η BioMed Central, στους συγγραφείς (βλ. � HYPERLINK "http://wwwbiomedcentral.com/info/authors/" ��http://wwwbiomedcentral.com/info/authors/�). 


� Σε αυτό το βήμα συνέβαλαν δύο παράγοντες: α) οι οικονομικές πιέσεις των βιβλιοθηκών σε εθνικό επίπεδο και η φύση της διαθέσιμης τεχνολογίας που επέτρεψε τις κοινοπρακτικές συνεργασίες στις βιβλιοθήκες και β) οι διεθνείς οικονομικές πιέσεις και η φύση της διαθέσιμης τεχνολογίας που επιβάλλουν και επιτρέπουν, αντίστοιχα, στους εκδότες  την αποδοχή και συμφωνία με τέτοια συνεργατικά σχήματα, βλ. Τσιμπόγλου Φίλιππος, (1998). ‘Κοινοπραξίες Ελληνικών Βιβλιοθηκών. Το “αναγκαίο καλό” των ψηφιακών βιβλιοθηκών’. 7ο Πανελλήνιο Συνέδριο Ακαδημαϊκών Βιβλιοθηκών, Βόλος, 4-6 Νοεμβρίου. 


� Τρεις από τις βασικές και προτιμώμενες πρακτικές που πρότεινε ο ICOLC για την τιμολόγηση των ηλεκτρονικών πληροφοριών είναι: α) Δεν πρέπει να ζητείται από τις Κοινοπραξίες και τις Βιβλιιοθήκες να πληρώσουν για μη παραδοτέα στοιχεία, β) οι προμηθευτές πρέπει να προσφέρουν στις Κοινοπραξίες και στις βιβλιοθήκες πολλαπλά και ελαστικά οικονομικά μοντέλα, γ) Η «συσκευασία» των ηλεκτρονικών και έντυπων συνδρομών δεν πρέπει να είναι η μόνη επιλογή τιμολόγησης για την απόκτηση της ηλεκτρονικής πληροφορίας. Για παράδειγμα, οι άδειες και οι συμφωνίες απόκτησης για τα ηλεκτρονικά περιοδικά δεν πρέπει να περιορίζονται από την αρχή της «μη ακύρωσης», αρχή η οποία υποχρεώνει την βιβλιοθήκη να αγοράζει την έντυπη έκδοση ενός περιοδικού προκειμένου να μπορεί να έχει πρόσβαση στην ηλεκτρονική έκδοση.





� Ένα σημαντικό πλεονέκτημα του μοντέλου "pay-per-view" είναι ότι δίνεται η δυνατότητα να καταγραφούν ακριβώς οι χρήσεις και οι προτιμήσεις των αναγνωστών. Οι υπέρμαχοι του μοντέλου πιστεύουν ότι τελικά χρειαζόμαστε και βλέπουμε λιγότερα ενώ τελικά πληρώνουμε πολύ περισσότερα συμμετέχοντας σε άδειες πρόσβασης σε μεγάλα πακέτα. 


� Σύμφωνα με μελέτη που έγινε στη βιβλιοθήκη του Πανεπιστημίου Drexel ,το κόστος της απόκτησης ηλεκτρονικών άρθρων κοστίζει $12–13 λιγότερο, σε σχέση με το διαδανεισμό που βασίζεται στην έντυπη μορφή. Η εξοικονόμηση είναι πολύ υψηλότερη για τις επείγουσες παραγγελίες.


� Lesk, Michael (1997)


� Του ιδίου
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